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TURYSTYKA SPORTOWA W POLSCE
NA PRZYKLADZIE PILKI NOZNEJ PLAZOWEJ
KOBIET

SPORTS TOURISM IN POLAND
USING WOMEN’S BEACH SOCCER AS AN EXAMPLE

Streszczenie

Turystyka sportowa w Polsce stanowi waz-
ny element gatezi turystycznej. Celem badan
bylo okreslenie, czy pitka nozna plazowa ko-
biet moze stanowi¢ inspiracj¢ do aktywnego
uczestnictwa w turystyce sportowej oraz ja-
kie czynniki wptywaja na jej rozwdj i odbior
spoteczny. Wyniki pokazaly, ze wigkszos¢
respondentow zna kobiecg pitk¢ nozng pla-
Zowa 1 postrzega ja jako atrakcyjny element
turystyki sportowej. Gtowne czynniki moty-
wujace do uczestnictwa w wydarzeniach to:
atrakcyjne lokalizacje, dodatkowe atrakcje
oraz profesjonalna organizacja.

Slowa kluczowe: turystyka sportowa, pitka
nozna, kobiety
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Abstract

Sports tourism in Poland is an important
part of the tourism industry. The aim
of the study was to determine whether
women’s beach football can inspire active
participation in sports tourism and what
factors influence its development and
public perception. The results showed
that most respondents are familiar with
women’s beach football and perceive it as
an attractive element of sports tourism. The
main factors motivating participation in
events are attractive locations, additional
attractions and professional organisation.
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Turystyka sportowa w Polsce na przykladzie pitki noznej plazowej kobiet

Wstep

Wspolczesny rozwdj turystyki sportowej stanowi rosngce zaintereso-
wanie aktywnym stylem zycia, wydarzeniami sportowymi. To jedna z naj-
szybciej rozwijajacych si¢ form turystyki, taczaca pasje sportowa z podrodzo-
waniem do nowych miejsc. Wsrod dyscyplin sportowych wyrdznia sie pitke
nozng plazowa, ktora dzigki swemu efektownemu charakterowi, dostepnosci
oraz letnim warunkom rywalizacji zdobywa coraz wigksze zainteresowanie
ze strony uczestnikow i kibicow. Sport ten nie tylko umozliwia rozwoj ka-
riery sportowej, ale takze jest atrakcyjnym elementem oferty turystyczne;.
Celem rozdziatu jest ukazanie pitki noznej plazowej kobiet jako elementu
turystyki sportowej w Polsce.

Turystyka sportowa to unikalny rodzaj turystyki, ktory taczy aktyw-
nos$¢ fizyczng, zainteresowanie sportem oraz podréozowanie z celem uczest-
nictwa w zawodach sportowych lub ich ogladaniem. To obszar turystyki,
ktory rozwija si¢ w szybkim tempie lokalnie i globalnie obejmujac wiele roz-
nych form aktywnosci. Naleza do nich udzial w zawodach, aktywne uprawia-
nie sportu dla przyjemnosci oraz uczestnictwo w roli kibica podczas imprez
sportowych.

W Polsce i na §wiecie termin turystyki sportowej jest roznie rozumiany
co wynikaz ré6znych definicji pojecia ,,sport”. W Polsce zazwyczaj odnosi si¢
to do aktywnosci fizycznej, ktorej podstawa jest element rywalizacji, a jego
znaczenia poszerza si¢ o terminy takie jak: ,,sport dla wszystkich”, ,,sport
profesjonalny”, ,,sport 0sob niepetnosprawnych” czy ,,sport dla dzieci i mto-
dziezy”. Wedlug Krawczyka, sport jako zjawisko spoteczne posiada wiele
warto$ci, w tym warto$¢ antropologiczno-kulturowa. Zostala ona opisana
jako aspekt stylu zycia, ktory wynika z uksztattowanych w danej spoteczno-
$ci wartosci oraz utrwalonych wzorcow zachowan (Krawczyk, 2000).

Zgodnie z badaniami Weed i Bull (2004), turystyka sportowa to forma
aktywnosci polegajaca na podrézowaniu poza miejscem stalego zamieszka-
nia, ktora angazuje uczestnictwo w wydarzeniach sportowych lub ich ob-
serwacje. Podziat turystyki sportowej zaproponowany przez Gibsona (1998)
oraz Highama i Hincha (2009) wskazuje na trzy glowne kategorie:

»  Turystyka aktywna — zwigzana z podrézowaniem w celu uczestnictwa
w aktywnosciach sportowych lub ich uprawiania. Przyktady obejmu-
ja maratony, wspinaczke gorska, pitke nozna plazowej lub inne formy
rekreacji sportowej.

* Turystyka kibicow (pasywna) — dotyczy ludzi ktérzy podrozuja
w celu §ledzenia wydarzen sportowych takich jak mecze, turnieje
oraz olimpiady.
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* Turystyka nostalgiczna — odnosi si¢ do odwiedzania miejsc zwigza-
nych z historig sportu, takich jak muzea, stadiony czy miejsca pamig-
ci sportowe;j.

Zdaniem Kruczka (2011) turystyka sportowa charakteryzuje si¢ kilko-
ma unikalnymi cechami:

* Sezonowos$¢ — niektére wydarzenia sportowe odbywaja si¢ w okreslo-
nych porach roku, co wptywa na ruch turystyczny w danym regionie.

» Lokalizacja — sportowa turystyka zazwyczaj skupia si¢ na okreslo-
nych terenach, takich jak stadiony, obiekty sportowe czy obiekty
rekreacyjne.

* Emocje — uczestnictwo w wydarzeniach sportowych pozwala otrzy-
mywaé duzg ilos¢ emocji, dla tego przyciagaja zawodnikow, jak
i kibicow.

*  Wplyw ekonomiczny — organizacja imprez sportowych sprzyja roz-
wojowi lokalnej infrastruktury, zwigksza dochody z turystyki oraz
promuje regiony na poziomie krajowym i migdzynarodowym.

Rozwdj turystyki sportowej mozna zauwazy¢ w organizacji igrzysk
olimpijskich. Wydarzenie to przyciaga tysiace turystow, nie tylko kibicow,
a takze osoby zajmujace si¢ turystyka kulturalng, biznesowa i rozrywko-
wa. Bardzo dobrym przyktadem staty si¢ Igrzyska Olimpijskie w Londynie
w 2012, Rio de Janeiro w 2016 czy Paryz w 2024. Na rozw¢j calych regio-
now wptywaja inwestycje w infrastruktur¢ sportowa, hotelowa i transpor-
towa. W wyniku organizacji takich wydarzen miastom udato si¢ nie tylko
przyciagnac turystow, ale takze poprawi¢ swoj wizerunek na arenie migdzy-
narodowej (Horne, Manzenreiter, 2006).

FIFA (International Federation of Association Football) organizuje r6z-
nego typu zawody pitkarskie (turnieje olimpijskie, mistrzostwa §wiata kobiet
1 mezezyzn oraz grup mtodziezowych itp.) oraz ustala przepisy gry w pitke
nozng. Organizacja ta utrzymuje si¢ gtoéwnie ze sprzedazy praw telewizyj-
nych, kontraktoéw reklamowych oraz biletow na mecze Mistrzostwa Swiata
(Wikipedia, b.d.a). Wedlug Preussa (2007), takie wydarzenia stanowig kata-
lizator wzrostu turystyki sportowej, przyciagajac rOwniez osoby, ktore nie
uczestnicza w meczach, lecz korzystaja z atmosfery wydarzenia.

UEFA (Union of European Football Associations) to najwazniejsza
organizacja zarzadzajaca pitkg nozng w Europie. UEFA organizuje migdzy-
narodowe turnieje, ktore przyciggaja miliony kibicéw z catego §wiata. Takie
wydarzenia jak Mistrzostwa Europy w pitce noznej (EURO) stwarzaja zna-
czacy naplyw turystow, przyczyniajac si¢ do wzrostu dochodow w branzy
hotelarskiej, gastronomicznej i transportowej w miastach gospodarzy (Hi-
gham, 2005).
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Przeglad literatury przedmiotu wykazuje, ze turystyka sportowa przezywa
dynamiczny rozwdj w XXI wieku (Dziggiel, 2013).

Poczatki plazowej pitki noznej datujg si¢ na lata 40, kiedy na plazach
Brazylii zaczeto rozgrywacé pierwsze, niezarejestrowane mecze. W 1992 roku
ustalono oficjalne zasady gry, a rok péznej w Miami zorganizowano pierwsze
oficjalne turnieje. W 1995 roku odbyty sie pierwsze Mistrzostwa Swiata na
plazy Copacabana w Rio de Janeiro, a w 2005 roku FIFA wzigta pod swoje
skrzydta pitke nozna plazowa, co przyczynito si¢ do jej dalszego rozwoju
i popularyzacji. Od tego czasu mistrzowskie turnieje maja miejsce regularnie,
a w zawodach biorg udziat druzyny z catego §wiata. Zawody takie jak Mun-
dial Beach Soccer oraz Liga Beach Soccera doprowadzily do profesjonaliza-
cji tego sportu (Wikipedia, b.d.b).

Pierwsze oficjalne rozgrywki w Polsce odbyly si¢ w czerwcu 2003
roku w Ustce, w ktorych triumfowat zespot Drink Team Szczecin. Ten turniej
zapoczatkowat regularne mecze, a liczba druzyn zainteresowanych udziatem
stopniowo rosta. W kolejnych latach powstaty profesjonalne kluby, a poziom
sportowy znacznie si¢ podnidst. W 2003 roku utworzono reprezentacje na-
rodowa, a jej pierwszym trenerem zostat Jacek Ziober. 2 sierpnia 2003 roku
Polska zagrata swoj pierwszy oficjalny mecz migdzynarodowy, wygrywajac
z Norwegia 6:4 w Codczu (Wikipedia, b.d.c).

Pilka plazowa kobiet to do$¢ mtoda dyscyplina sportu w Polsce. Po raz
pierwszy kobiety rywalizowaly o mistrzostwo Polski w 2005 roku, ale wtedy
tylko dwie druzyny zglosity si¢ do turnieju. W 2009 roku byta pierwsza proba
reprezentacji Polski. Przez nastepnych trzynascie lat nie udato si¢ zorganizo-
wac zenskiej reprezentacji. Jednak wraz ze zblizajacymi si¢ Igrzyskami Eu-
ropejskimi Krakow-Matopolska 2023 wrocono do tego pomystu. Pod koniec
2022 roku utworzono kadre narodowsa kobiet w pitce noznej plazowej, a jej
trenerem zostat Mateusz Sroka, obecny trener Pogoni Tczew (European-Ga-
mes.Org). Pitka nozna plazowa kobiet w Polsce zaczela by¢ zauwazalna od
2013 roku. Wtedy druzyny zaczety bardziej powaznie traktowac rywalizacje
na piasku. To juz nie byt tylko atrakcyjny wyjazd wakacyjny. Kluby zrozu-
miaty, ze podczas letnich turniejéw mozna nie tylko si¢ bawi¢, ale takze rywa-
lizowa¢. Kluczowym wydarzeniem byta okazja do udziatu w Euro Winners
Cup. Na poczatku w pitce plazowej kobiet dominowaly druzyny pochodzace
z futsalu, taki jak UAM Poznan i Red Devils Chojnice. W 2016 roku pomyst
utworzenia zenskiej druzyny Grembacha zaproponowaty same zawodniczki
z druzyny grajacej na trawie. Od tego momentu zaczeto tworzy¢ profesjonal-
ng sekcje kobiecg w klubach. Rozpoczeto zbieranie podpisow i wystosowano
petycje do prezesa PZPN stworzeniu kadry narodowej. W rozgrywkach klu-
bowych polskie druzyny zaczety pokazywac, ze moga rywalizowac¢ na réwni
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z najlepszymi zawodniczkami w Europie i na swiecie. W 2019 roku Polska
zajela drugie miejsce na Klubowych Mistrzostwach Swiata, a w 2022 roku
zdobyta zloty medal. W czerwcu 2023 roku Polska byta gospodarzem Igrzysk
Europejskich, na ktorych pitka plazowa byta jedng z dyscyplin.

Material i metoda badan

W badaniu zastosowano metod¢ sondazu diagnostycznego. W ramach
sondazu diagnostycznego postuzono si¢ technikg ankiety, natomiast narze-
dziem badawczym wykorzystanym w rozdziale jest autorski kwestionariusz
ankiety, ktory pozwolit na zebranie informacji bezposrednio od respondentow.

W badaniach wzigto udziat 96 ankietowanych z czego 69 kobiet
(71,9%) 127 mezczyzn (28,1%) (Rysunek 1).

® Kobieta
® Wezczyzna

Rysunek 1. Pte¢ respondentow

Zrodto: badania wiasne.

Analizujac pochodzenie ankietowanych, stwierdzono, ze 52,1% po-
chodzi z Polski, 39,6% z Ukrainy, a 8,3% to Biatorusini (Rysunek 2).

@® Polska
@ Ukraina
@ Biatorus

Rysunek 2. Pochodzenie respondentow

Zrédlo: badania wlasne.
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Najwigksza grupa respondentow pochodzi z $rednich miast (50-200
tys. mieszkancow) —41.7%. Kolejna grupa — 28,1% to ankietowani z duzych
miast (powyzej 200 tys. mieszkancoéw). Z matych miast (do 50 tys. mieszkan-
cOw) — 16,7%, ze wsi —13,5%. (Rysunek 3).

@ Wies

® Mate miasto (do 50 tys.
mieszkancow)

@ Srednie miasto (50-200 tys.
mieszkancow)

@ Duze miasto (powyzej 200 tys.
mieszkancow)

Rysunek 3. Migjsce zamieszkania badanych

Zrédlo: badania wlasne.

Wigkszo$¢ badanych posiada wyksztalcenie wyzsze — 65,6%), wy-
ksztatcenie $rednie — 17,7%, zawodowe — 13,5%, podstawowe — 3,1% (Rysu-
nek 4).

@ Podstawowe
® Zawodowe
@ Srednie

® Wyzsze

Rysunek 4. Poziom wyksztatcenia respondentow

Zrodto: badania whasne.
Najwigkszy odsetek respondentow znajduje si¢ w przedziale wieko-

wym 25-34 lata (44,9%), 18-24 lata (38,5%), osoby w wieku 35-44 lata to
(11,5 %), (2%) 45 1 wigcej lat 1 (3,1%) <18 lat (Rysunek 5).
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9

= <18 =m18-24 25-34 wm 3544 m45iwiecej

Rysunek 5. Wiek respondentow

Zrédlo: badania wlasne.

Wyniki badan
Badanie wskazaly, ze pitka nozna plazowa kobiet jest znana przez
92,7% respondentdw, a tylko 7,3% nie znato tej dyscypliny (Rysunek 6).

® Tak
@ Nie

_ )

Rysunek 6. Wiedza na temat pitki noznej plazowej kobiet

Zrédto: badania wiasne.
Stwierdza si¢, ze ponad 80% respondentow kibicowato w meczach pitki noz-

nej plazowej kobiet poza miejscem zamieszkania, pozostali respondenci od-
powiedzieli, ze nie (Rysunek 7).
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nTak =Nie
Rysunek 7. Kibicowanie poza miejscem zamieszkania

Zrédlo: badania wlasne.

Z badan wynika, ze ponad potowa respondentow -60% uczestniczyto
1 raz 1 3 razy w meczach jako kibic w ciggu roku. Jedynie 4,2% ankietowych
uczestniczyto w 5 meczach i wigcej w ciggu roku (Rysunek 8).

mNiebrdiudzict mlrazr m2razy m3razy m4razy

Rysunek 8. Uczestnictwo respondentéw w ciagu ostatniego roku w meczach pitki
noznej plazowej kobiet jako kibic

Zrodto: badania whasne.
Wyniki badan wykazaty, ze ponad polowa ankietowanych kobiet —

49% uczestniczylto 4 razy, 5 1 wigcej w meczach w ciggu roku. 11,6% ankie-
towych uczestniczyto w 1 meczu w ciagu roku (Rysunek 9).
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® 1raz

® 2razy
@ 3razy
® 4razy
@ 5iwiecg

18,8%

Rysunek 9. Uczestnictwo ankietowanych w ciggu ostatniego roku w meczach pitki
noznej plazowej kobiet jako gracz

Zrodto: badania wiasne.

Badania wykazaty, ze 82,3% ankietowanych uwaza pitke nozng plazo-
wa kobiet jako atrakcyjnym elementem turystyki sportowej w Polsce, 17,7%
posiada odmienne zdanie (Rysunek 10).

® tak
@ Nie

Rysunek 10. Atrakcyjno$é kobiecej pitki noznej plazowej jako elementu turystyki
sportowe;j

Zrodto: badania wiasne.

Glownymi czynnikami przyciaggajacymi turystow na wydarzenia zwig-
zane z pitka nozng plazowg kobiet sg atrakcyjne lokalizacje (54,2%), a tak-
ze mozliwos¢ udzialu w dodatkowych atrakcjach (46,9%), réwniez profe-
sjonalna organizacja wydarzen (43,8%) oraz obecnos$¢ znanych sportowcow
(40,6%). Mniej, zainteresowanie poznaniem nowych miejsc (35,4%) i pozna-
nie nowych ludzi (25%) (Rysunek 11).
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paznanie nowyeh luczi [N :s.o:
poznanie nowych atrakeyinych midgsc [N ::
Mozliwo& udziztu w dodatkowych strakejzch [N :: o
Profesionana organizada wydarzen ([ :: 5
obecnos znanyeh sportowcow [N o5
atrakeyjne bkalizacie (np. pize nadmorskic) [N -

Rysunek 11. Czynniki wptywajace na zainteresowanie turystow wydarzeniami zwig-
zanymi z pitka nozng plazowa kobiet
*Respondenci mieli do wyboru wigcej niz jedng odpowiedz.

Zrodto: badania wiasne.

Ponad 38% respondentéw uwaza, ze miejscem z najwigkszym poten-
cjatem do rozwoju pitki noznej plazowej sg tereny nadmorskie, Mazury oraz
duze miasta z infrastrukturg sportowa po 30,2% respondentéw (Rysunek 12).

@ Nadmorskie (Battyk)
® Mazury

@ Duze miasta z infrastrukturg
sportowg

® Inne

38,5%

Rysunek 12. Regionalny potencjat rozwoju pitki noznej plazowej kobiet

Zrodto: badania wiasne.

Respondenci najczesciej pozyskuja informacje o wydarzeniach pitki
noznej plazowej od rodziny i znajomych (47,9%) oraz ze stron internetowych
(43,8%). Ponadto z telewizji — 40,6% i mediow spotecznosciowych — 33,3%
(Rysunek 13).

16



Viktoriia Voitsytska, Marcin Kasprowicz

Niemam informacji ] L0%

0d rodziny iznajomych

sy memecove. | <+
I -

Telewizja

—— 2 =

Rysunek 13. Gtéwne zrdodla informacji o wydarzeniach pitki noznej plazowej kobiet
*Respondenci mieli do wyboru wigcej niz jedng odpowiedz.

Zrodto: badania wlasne.

Najczestszg barierg dla kibicow sg wysokie koszty uczestnictwa(49%),
nastepnie brak motywacji (42,7%), brak trybun (36,5%), mozliwosci finan-
sowe (33,3%), brak czasu (32,3%), brak informacji o wydarzeniach (20,8%)
(Rysunek 14).

Niedostateczna promocjawydarzen

20,8%

Brak motywac]i 2,7%

Wysokie kosty uzestnictwa 41.9%

Mozliwos i finansowe 33,3%

Brak trybun

E

Brak czasu

32,3%

Rysunek 14. Bariery kibicow dotyczace pitki noznej plazowej kobiet
*Respondenci mieli do wyboru wiecej niz jedng odpowiedz.

Zrodo: badania wlasne.

Whioski

Mozna stwierdzi¢, ze turystyka sportowa si¢ rozwija, popularnosé
wzrasta ze wzgledu na wysoka aktywno$¢ mediow spotecznosciowych.
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Glownym celem rozdzialu bylo zbadanie, czy pitka nozna plazowa kobiet
inspiruje do uprawiania turystyki sportowej w Polsce.
Wyniki przeprowadzonych badan pozwolily sformutowac nast¢pujace

wnioski:

1. Dla wigkszosci ankietowanych pitka nozna plazowa kobiet jest znana.

2. Wigkszo$¢ respondentéw chociazby raz uczestniczyta w meczach pitki
noznej plazowej rozgrywanych poza miejscem zamieszkania.

3. Gléwnymi motywami wyjazdu na mecze pitki noznej plazowej kobiet sg
atrakcyjne lokalizacje, a takze mozliwo$¢ udziatu w dodatkowych atrak-
cjach, rowniez profesjonalna organizacja wydarzen oraz obecno$¢ zna-
nych sportowcow.

4. Najczesciej ankietowani pozyskuja informacje dotyczace pitki noznej
plazowej kobiet od rodziny i znajomych oraz ze stron internetowych.

5. Glownymi barierami wsrod kibicow biorgcych udzial w meczach pitki
noznej plazowej kobiet w Polsce s3: brak motywacji, wysokie koszty
uczestnictwa.
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