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ROLA IMPREZ TARGOWYCH W PROMOWANIU ROLNICTWA
EKOLOGICZNEGO NA PRZYKLADZIE MIEDZYNARODOWYCH
TARGOW ZYWNOSCI, PRODUKTOW I TECHNIK
EKOLOGICZNYCH ,, EKOGALA” W RZESZOWIE

Streszczenie

Wazna role na rynku produktéw zywno$ciowych odgrywa promocja oso-
bista, m.in. poprzez udziat producentéw i dystrybutoréw na targach bran-
zowych. Celem pracy byto przedstawienie ogélnopolskiego terminarza
targoéw z zywno$cia ekologiczng oraz préba okreslenia roli imprez targo-
wych w promowaniu rolnictwa ekologicznego na przyktadzie Miedzynaro-
dowych Targéw Zywnosci, Produktéw i Technik Ekologicznych ,Ekogala”
odbywajacych sie w Rzeszowie od 2007 roku.

W 2014 roku w Polsce firmy zwigzane z rolnictwem ekologicznym
mogty bra¢ udziat w siedmiu miedzynarodowych lub krajowych targach,
o zréznicowanym charakterze, co umozliwiato im dotarcie do réznorod-
nych odbiorcéw swoich produktéw z jednoczesnym pozyskaniem wszech-
stronnych kontaktéw biznesowych. Miedzynarodowe Targi ZywnoSci,
Produktow i Technik Ekologicznych ,Ekogala” w Rzeszowie sa jednym z naj-
dtuzej funkcjonujacych w branzy wystawienniczej zwigzanych z rolnictwem
ekologicznym. Program ,Ekogali” nastawiony jest na promocje Zywnosci
ekologicznej wsrdéd najmiodszego spoteczenstwa. W tych targach biorg
udziat przede wszystkim wystawcy lokalni, co jest zgodne z ideg ,zielonej
produkcji” propagujacej wytwarzanie i sprzedaz produktéow ,in situ”. Od-
wiedzajacy wysoko oceniajg organizacje targéow i deklarujg che¢ przyjscia
na kolejne edycje.

Stowa kluczowe: rolnictwo ekologiczne, produkty ekologiczne, targi, promocja

Wstep

Szczegblng role na rynku produktéw zywnosSciowych odgrywa promocja
osobista m.in. na targach i jarmarkach. Ta forma sprzedazy przyczynita sie do
rozpowszechniania zywnoSci ekologicznej na cata Polske [Szottysek 2003, Ne-
storowicz 2006, Pilarczyk 2008]. Kiermasze wywodza sie z tradycji zakupow
wiejskich produktow na targu. Jak twierdzi Binder [1995], kiermasze sg chet-
nie odwiedzane przez klientéw, ktérzy majg przekonanie, Ze zrobig tu zakupy
taniej niz w sklepie. Jednak wazniejsze jest to, Ze na kiermaszu mozna spotkac
rolnika i porozmawiac z nim.

Targi stuzg nie tylko nawigzaniu, ale réwniez umacnianiu relacji. Uczest-
nictwo w tragach umozliwia przedsiebiorstwom komunikacje z otoczeniem.
Dawniej traktowane byty, jako forma szybkiej sprzedazy. Pdzniej staty sie
miejscem zawierania uméw. Obecnie natomiast petnig istotng role w realizacji
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promocji przedsiebiorstwa. Na targach mozna postugiwac sie wieloma $rod-
kami promocji tj.: bezposrednig rozmowa, prezentacjg, ulotkami. Specjalisci
twierdzg, Ze nie tylko oferta na stoisku buduje obraz firmy, lecz takze sposob jej
przedstawiania. Uczestnictwo w targach jest bardzo wazne dla przedsiebior-
stwa, ktére chce budowac wizerunek firmy i marki. Nieobecno$¢ firmy na tar-
gach na pewno zostanie dostrzezona przez otoczenie. To przektada sie rowniez
na nieobecno$¢ w mediach i raportach targowych. Nie biorgc w nich udziatu
tym samym nie otrzymuja wyréznien inagréd. Brakuje réwniez wzmianki
o przedsiebiorstwie w katalogach wystawcow, przez co marka firmy nie bierze
udziatu w procesie przekazywania informacji [Dziadkiewicz-Ilkowska 2010].

Celem pracy byto przedstawienie ogélnopolskiego terminarza targow
z zywnoscig ekologiczng oraz préba okreslenia roli imprez targowych w pro-
mowaniu rolnictwa ekologicznego na przyktadzie Miedzynarodowych Tar-
géw Zywnosci, Produktéw i Technik Ekologicznych ,Ekogala” odbywajgcych
sie w Rzeszowie od 2007 roku.

Material i metody badan

Badania oparto na bazie danych otrzymanych od Urzedu Marszatkow-
skiego i bezposredniej obserwacji wiasnej, dotyczycacej organizatoréw tar-
gow, programu i wystawcow. Podczas ,Ekogali”, ktéra odbyta sie w dniach
24-26 maja 2013 roku, na grupie 100 os6b odwiedzajacych targi przepro-
wadzono badania ankietowe. Postuzono sie kwestionariuszem ankietowym
zawierajacym 14 pytan zamknietych oraz 4 pytania charakteryzujace. Ankie-
ta dotyczyla liczby odwiedzin, skad respondenci dowiedzieli sie o Targach
i z jakiego powodu postanowili przyjs$¢. Respondenci mieli okazje oceni¢ czy
targi sie im podobaja i czy majg ochote przyjs¢ za rok. Wsrod wystawcow
przeprowadzono 30 ankiet. Zadano 13 pytan (zamknietych jak i otwartych)
dotyczacych rodzaju prowadzonej dziatalnosci, udziatu w innych imprezach
promujacych oraz imprezach towarzyszacych. Wystawcy rowniez mieli moz-
liwo$¢ oceni¢ katalog wystawcow oraz zainteresowanie targami. Odwiedza-
jacych, jak i wystawcéw zapytano o ptec, wiek, wyksztatcenie oraz miejsce
zamieszkania.

Wyniki badan

Charakterystyka imprez targowych promujgcych rolnictwo ekologiczne
w Polsce w 2014 r.

W tabeli 1 zaprezentowano wykaz najwazniejszych imprez targowych
zwigzanych z rolnictwem i Zywno$cig ekologiczng w Polsce, ktore odbyty sie
w 2014 toku.
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Tabela 1. Wykaz targéw promujacych rolnictwo ekologiczne w Polsce w 2014 r.
[opracowanie wtasne na podst. inf. podanych na oficjalnych stronach www targow]

L Nazwa targéw Miejsce Rok Termin targow
p- g ) pierwszej edycji w2014 r.
1. | Regionalia Warszawa 2012 4-6.04
Miedzynarodowe Targi Zywno$ci i
2. World Food Warsaw Warszawa 2014 9-11.04
Miedzynarodowe Targi Zywnosci, ,
3. Produktéw i Technik ,Ekogala” Rzeszow 2007 23-25.05
4. | Organic Marketing Forum Warszawa 2006 1-2.06
5. | Polagra-Food Poznan 29.09-02.10
6. | Natura food Lodz 2008 3-5.10
7. | Eco family Kielce 2011 29-30.11

W 2014 roku jedng zpierwszych imprez targowych zwigzanych zrol-
nictwem ekologicznym, byly ,Regionalia” (tab. 1) odbywajaca sie pod hastem
»Ekologia i tradycja”. Podczas imprezy lokalni producenci zaprezentowali szero-
ki wybér ekologicznej ZzywnoSci i produktéw wytwarzanych na bazie receptur
przekazywanych z pokolenia na pokolenie oraz wyrobow rzemie$lniczych, reko-
dzieta czy mody inspirowanej folklorem. Impreza ta odbyta sie w rozszerzone;j
formule tgcznie z XIX edycja Targow Turystyki i Wypoczynku Lato oraz Il edycja
Targow Agroturystyka 2014, dzieki czemu wystawcy mogli dotrze¢ nie tylko do
szerokiej rzeszy klientéw indywidualnych, ale réwniez do przedstawicieli wielu
sieci handlowych, supermarketow, sklepow z ekologiczng zywnoscig, restau-
racji, hurtowni, szkét, mediéw, oraz wszystkich zainteresowanych eko-stylem
zycia. Wydarzenie to bardzo dobrze wpisuje sie w popularny trend slow food
promujgcy dbato$c¢ o zdrowie i Srodowisko [www.regionalia.com.pl/].

Kolejne wydarzenie skierowano do sektora branzy spozywczej to ,World
Food Warsaw 2014”. Wystawcami targéw byli zaréwno przedsiebiorcy oferu-
jacy gotowe produkty rolno-spozywcze, jak réwniez przedstawiciele podmio-
tow zwigzanych z procesem produkcji. Przez trzy dni osoby zwigzane z branza
miaty mozliwo$¢ nawigzania nowych kontaktéw i poszerzenia obecnych, oce-
nienia zapotrzebowania rynku na ich produkty czy ustugi oraz $ledzenia glo-
balnych trendéw [www.worldfood.pl]

Rzeszowskie Miedzynarodowe Targi Zywno$ci, Produktéw i Technik Ekolo-
gicznych , Ekogala” to miejsce dajace mozliwo$¢ promocji zywnosci ekologicznej,
a ich misja jest integracja sSrodowiska producentéw, przetwércow, dystrybuto-
row, stowarzyszen i konsumentéw zywnosci ekologicznej z Polski i zagranicy
[Oleniuch 2009]. W imprezie moga wzig¢ udziat nie tylko producenci posiadaja-
cy certyfikat ekologiczny, ale rowniez firmy Swiadczace ustugi dla branzy ekolo-
gicznej i instytucje finansowe. Targom towarzysza konferencje naukowe, liczne
prezentacje, degustacje i konkursy z cennymi nagrodami [www.ekogala.eu].

Targi ,Organic Marketing Forum” to miedzynarodowe spotkanie o cha-
rakterze biznesowym, ktérego gtéwnymi elementami sg wystawa oraz se-
sje networkingowe i edukacyjne dla firm oraz organizacji branzy produktéw
organicznych z Europy Wschodniej i Zachodniej. Podczas trwania imprezy
zapewnione jest wsparcie ttumaczy w dyskusjach miedzy uczestnikami spo-
tkania, a organizowana w czasie trwania targéw Konferencja jest ttumaczona
z przektadem na 3 jezyki [www.organic-markting-forum.org.pl].
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Na targach , Polagra-Food” rokrocznie obecne sg wiodace firmy dziataja-
ce w branzy spozywczej: producenci, dystrybutorzy, hurtownicy i sprzedaw-
cy detaliczni. Targi, Polagra-Food” stanowig znakomitg okazje do zapoznania
sie z szerokim asortymentem réznorodnych produktéw: mies i przetworéow
miesnych, ryb, ziét, przypraw, produktow mleczarskich, wyroboéw cukierni-
czych, win, wédek i likierow, zywnoscig zdrow3g i dietetyczng oraz wieloma
innymi artykutami. W gronie wystawcéw Polagra-Food znajduja sie réwniez
firmy oferujace produkty i ustugi z zakresu wyposazenia sklepdw, a takze
franczyzodawcy zainteresowani pozyskiwaniem partneré6w biznesowych na
polskim rynku [www.polagra-food.pl]

»Natura Food” to impreza targowa odbywajgca sie tgcznie z Targami Eko-
logicznego Stylu Zycia beECO. Potgczenie dwdch imprez o wspdlnym temacie
przewodnim pozwala na kompleksowa prezentacja oferty polskiego rynku
produktéw ekologicznych oraz jest idealng okazjg do nawigzania kontaktow
biznesowych i podpatrzenia co polski rynek ekologiczny ma oryginalnego
do zaoferowania. Targi ,Natura Food” gromadza przedstawicieli wszystkich
liczacych sie firm na rynku biozywnos$ci oraz zywnoSci naturalnej i tradycyj-
nej, od producentéw i gospodarstw ekologicznych po sklepy, hurtownie oraz
przedstawicieli najwazniejszych organizacji branzowych. Natomiast Targami
beECO sa skierowane do producentéw ekologicznych Srodkéw czystosci, ko-
smetykow naturalnych, a takze ubran dla dzieci z wysokiej jakosci baweliny.
W ramach imprezy zaprezentowane sg réwniez ekozabawki i ekoakcesoria
oraz ekologiczny dizajn [www.naturafood.pl].

W Kielcach odbywaja sie Targi Eco Family dedykowane sektorowi rol-
nictwa ekologicznego, podczas ktérych konsument miat mozliwo$¢ bezpo-
Sredniego kontaktu z producentem, kucharzem oraz samym produktem kon-
cowym [www.biokurier.pl].

Projekt: Miedzynarodowe Targi Zywnosci, Produktéw i Technik Ekologicz-
nych ,Ekogala”

0d maja 2007 roku w Regionalnym Centrum Widowiskowo-Sportowym
»,Podpromie” im. Jana Strzelczyka w Rzeszowie odbywaja sie Miedzynarodowe
Targi Zywnosci, Produktéw i Technik Ekologicznych ,Ekogala”. Idea stworzenia
cyklicznej, corocznej imprezy w regionie Podkarpacia, ktéra ma na celu zrze-
szy¢ i zintegrowac cate Srodowisko pasjonatéw najwyzszej jakoSci wyrobow
ekologicznych zostata zapoczatkowana przez cztonkéw Podkarpackiej Izby
Rolnictwa Ekologicznego, Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podkar-
packiego oraz Jednostki Certyfikujgcej Ekogwarancja PTRE. W 2010 roku obok
Samorzadu Wojewo6dztwa Podkarpackiego, PIRE targi wspétorganizowane
byly przez PODR w Boguchwale oraz MTR w Rzeszowie. W roku kolejnym do
organizacji targéw przystapit rowniez Urzad Miasta Rzeszowa (tab. 2). Kazda
z edycji odbywata sie pod honorowym patronatem Ministra Rolnictwa i Roz-
woju Wsi.
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Tabela 2. Organizatorzy Targéw ,Ekogala” w latach 2007-2014 [dane Urzedu Marszat-
kowskiego Wojewo6dztwa Podkarpackiego]

> ) o o - ~ on <+
Jednostka organizacyjna 8 8 8 S 5‘ S S 5'
N N N N N N N N
Samorzad Wojewddztwa Podkarpackiego + + + + + + + +
Zwigzek Stowarzyszen ,Podkarpacka Izba . . . . . . . .
Rolnictwa Ekologicznego
Jednostka Certyfikujaca EKOGWARANCJA + + + - - - -
Podkarpacki Osrodek Doradztwa i . i
Rolniczego w Boguchwale
Miedzynarodowe Targi w Rzeszowskie - - - + - - -
Urzad Miasta Rzeszowa - - - - + + + +

Poczatkowo targi miaty charakter krajowy, jednak udany debiut oraz duze
zainteresowanie sprawity, Ze zostaty poszerzone o wystawcéw z zagranicy. Orga-
nizatorzy szacujg, ze kazdego roku Targi ,Ekogala” odwiedza okoto 10 tys. zwie-
dzajacych. Z danych zawartych na rys. 1 wynika, Ze najwiecej wystawcow uczest-
niczyto w ,Ekogali” w 2011 roku (140 stoisk), a najmniej w 2007 roku (51 stoisk),
za$ od 2012 do 2014 liczba wystawcoéw ksztattowata sie na poziomie 94 stoisk.
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Rysunek 1. Liczba wystawcéw na ,Ekogali” w latach 2007-2014 [na podst. Katalogu Wy-
stawcow]

We wszystkich edycjach uczestniczyto 14 firm:

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, Podkarpacki Od-
dzial Regionalny,

Arboretum i Zaktad Fizjografii w Bolestraszycach,

Ekologiczne PPHU ,,BIO-EKO”, Tutkowice,

Podkarpacka Izba Rolnictwa Ekologicznego, Swilcza,

Podkarpacka Izba Rolnicza, Boguchwata

Podkarpackie Stowarzyszenie Rolnictwa Ekologicznego EKOGAL,
Chmielnik

PPUH Ttocznia Maurer, Zarzecze,

Uniwersytet Rzeszowski, Wydziat Biologiczno-Rolniczy,

Urzad Gminy Swilcza,

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego,
Wapiennik-Wegierka Krystyna Malmuk, Jarostaw,

Zaktad Miesny ,Jasiotka”, Dukla,
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— Zaktad Przetworczo-Handlowy Baszpol Sp. z o.0. z Grzegorzowki,

— Zaktad Uboju i Przerobu Miesa Jan Fotta w Markowe;j.

Targi ,,Ekogala” to impreza trzydniowa, podczas ktérej wystawiajg sie
firmy bezposrednio lub posrednio zwigzane s3 z rolnictwem ekologicznym.
Warunkiem udziatu producentéw rolnych i przetworni rolno-spozywczych
jest posiadanie aktualnego certyfikatu ekologicznego. Podczas trwania Tar-
gbw organizowane sg liczne imprezy towarzyszace, takie jak:

— konferencje naukowe lub szkolenia,

— konkursy dla dzieci i dorostych,

— konkursy dla wystawcow,

— wystawy maszyn rolniczych,

— wystepy kapel ludowych, zespotéw tanecznych,

— prezentacje i degustacje spozywczych produktow ekologicznych,

— pokazy gastronomiczne wykonywane przez mistrzow sztuki kulinar-

nej lub VIP-6w.

Tematyka konferencji i szkolenn zwigzana byta z aktualnymi problema-
mi, z jakimi borykajg sie producenci zywnoSci ekologicznej. Miedzy innymi
dotyczyta zmian w pakiecie ,Rolnictwo ekologiczne” w ramach PROW 2007-
2013, nowych zasady kontroli, szans eksportu zywnoSci certyfikowanej na
rynki Europy Zachodniej, rodzinnych gospodarstw ekologicznych jako spo-
sob gospodarowania z pasja, oksybiodegradacji jako technologii degradacji
tworzyw sztucznych bedacej w harmonii ze Srodowiskiem, itp.

0d 2009 roku podczas trwania targéw piatek jest dniem przeznaczonym
na promocje rolnictwa ekologicznego wsrod najmtodszych. W tym dniu zapra-
szane s3 dzieci z przedszkoli, uczniowie ze szk6t podstawowych i gimnazjal-
nych na szereg przygotowanych z myslg o nich prelekcji, konkurséw plastycz-
nych, pokazéw i degustacji potraw sporzadzonych z produktéw ekologicznych
(fot. 1). Tematyka co roku jest inna, a oferta zaje¢ bogatsza (tab. 3).

Tabela 3. Formy i tematyka zaje¢ z dzie¢mi i mtodzieza na targach , Ekogala” [dane Urze-
du Marszatkowskiego Wojewddztwa Podkarpackiego]

Rok Program spotkan z uczniami i nauczycielami Organizator
Prelekcja: ,Zdrowo jem, zdrowo zyje”, ,Zywno$¢ z gospodarstw Zwigzek Stowarzyszen
2009 . . ) , S ,Podkarpacka Izba Rol-
ekologicznych dla Twojego zdrowia i ochrony $rodowiska”. . . ”
nictwa Ekologicznego
Prelekga: "]ff‘k odzywiac sie zdrowo i ekologicznie”, ,GMO a z.ywnos,(‘: Zespét ds. Edukacji
ekologiczna” przeprowadzone w ramach programu , Trzymaj forme”. . R
2010 . Ekologicznej Dzieci
Podsumowanie konkursu plastycznego przeprowadzonego w szko- . L
. . 1 P i Mlodziezy PIRE
tach podstawowych i przedszkolach — wreczenie nagréd i wyréznien.
Prelekcja: ,Zasady zdrowego ekologicznego odzywiania”, ,Zdro- Zesp6t ds. Edukacji
wo jem zdrowo zyje”. Ekologicznej Dzieci
2011 | Podsumowanie konkursu plastycznego przeprowadzonego w szko- i Mtodziezy Stowa-
tach podstawowych i przedszkolach - wreczenie nagréd i wyréznien. rzyszenia EKO DAR
Degustacja produktéw ekologicznych. w Swilczy
Prelekcja: ,Chce wiedzie¢, co jem”, ,,Chce by¢ w formie, wiec od-
zywiam sie ekologicznie”.
Podsumowanie wojewo6dzkich konkurséw plastycznych prze-
prowadzonych w przedszkolach i szkotach ikonkursu fotogra-| Szkota Podstawowa
2012 | .. . . . . . .
ficznego o tematyce ekologicznej dla uczniéw gimnazjéw z wo- nr 25 w Rzeszowie
jewédztwa podkarpackiego.
Degustacja samodzielnie skomponowanych i przygotowanych
przez mtodziez przekasek i potraw z produktéw ekologicznych.
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2013

J

Prelekcja: ,Skad sie biorg ekologiczne miody”, , Korzystny wptyw
pszcz6t na Srodowisko naturalne i zycie cztowieka”.

Pokaz odziezy ochronnej, narzedzi i urzadzen oraz miodéw i in-
nych produktéw pszczelich w réznych fazach ich powstawania,
czyli ,Praca pszczelarza w praktyce”.

Rozstrzygniecie wojewddzkich konkurséw ekologicznych dla
dzieci z przedszkoli i szkét podstawowych pt. ,Maty ekolog. Ta-
jemniczy $wiat pszcz6t” wraz z wystawa prac finatowych.
Degustacja potraw przygotowanych z produktéw ekologicznych
oraz pokaz przygotowywania przekasek ekologicznych przez
uczniéw z ZSG w Rzeszowie.

Wojewodzki Zespo6t
ds. Edukacji Ekologicz-
nej Podkarpackiej Izby

Rolnictwa Ekologicz-

nego, Wojewodzki

Zwiazek Pszczelarzy

w Rzeszowie

Inscenizacja iprezentacja multimedialna pt. ,Droga mleczna”,
prelekcja ,Czy kozy w rogach maja mleko? Jak powstaja produk-
ty mleczne?”, ,Dobroczynna moc produktéw mlecznych”, pokaz
wytwarzania produktéw mleczarskich z wykorzystaniem daw-

Wojewddzki Zespo6t ds.

2014 nych technologii pt. ,Tradycje serowarskie w Beskidzie Niskim | Edukacji Ekologicznej
na przyktadzie seréw produkowanych w Rodzinnym Gospodar- Podkarpackiej Izby
stwie Ekologicznym FIGA”. Rolnictwa

Rozstrzygniecie wojewddzkich plastycznych konkurséw eko-
logicznych dla dzieci z przedszkoli i szkét podstawowych wraz
Z wystawa prac i wreczenie nagréd laureatom.

Od 2012 roku sobota targowa to dzien przeznaczony na promocje jed-
nego surowca zywnosciowego wyprodukowanego metodami ekologicznymi.
W 2012 roku byta to wotowina, w 2013 r. mi6éd, a w 2014 r. mleko. W tym dniu
na wyspie wystawienniczej odbywajg sie spotkania ze specjalistami z branzy,
pokazy i konkursy kulinarne, wykonywanie potraw metodami tradycyjnymi.

Fot. 2. Dzien surowca zywnosSciowego 2014
- mleko [fot. M. Gargata]

Fot. 1. Konferencja dla dzieci
[www.ekogala.eu]

Tradycyjnie niedziela targowa to dzien, w ktérym zostajg ogtoszone wy-
niki na najciekawsze stoisko i wreczanie nagrod laureatom.

Wyniki badan ankietowych

W5sréd respondentéw odwiedzajacych Targi przewazaty kobiety, ktore
stanowity 56% badanej populacji, mezczyzni zas 44%. Wiekszos¢ badanych
0s6b to osoby mtode w wieku 21-30 lat (29%) oraz 31-40 lat (25%) legity-
mujgce sie wyksztalceniem wyzszym, magisterskim. Najmniejszg grupe ba-
danych stanowity osoby w wieku powyzej 61 roku zycia (7%) oraz mtodziez
w wieku do 20 lat (9%) (w badaniach nie braty udziatu osoby niepeinoletnie
przychodzace na targi w formie grup zorganizowanych) (tab. 4).
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Tabela 4. Podziat odwiedzajacych ze wzgledu na wiek i pte¢

Klient (liczba osé6b)
Przedzial wieku
Kobiety Mezczyzni Ogotem

Do 20 lat 6 3 9
21-30 18 11 29
31-40 14 11 25
41-50 9 6 16
51-60 7 7 14

Powyzej 61 lat 1 6 7
Ogétem 56 44 100

Sposrod oséb odwiedzajacych Targi ponad potowa byta mieszkancami
miasta Rzeszowa (54%), a 39% to mieszkancy innych miejscowosci lezagcych
na Podkarpaciu. Niewielki odsetek to odwiedzajacy z innych wojewodztw
lub z zagranicy. Odwiedzajacy na targi przychodzili najczesciej w towarzy-
stwie cztonkoéw rodziny (29%), przyjaciot (25%) lub partnera (27%). Tylko
19% zwiedzato targi samotnie. Wiekszo$¢ osob przyszta na targi juz kolejny
raz (rys. 2). Respondenci wymieniali rézne Zrodta, z ktérych dowiedzieli sie
o Targach (rys. 3). Najczesciej byty to znajomi i rodzina - 33%, 21% dowie-
dziato sie z plakatow rozwieszonych na miescie. Byty to réwniez Internet,
radio, telewizja, prasa oraz publikacje naukowe, 5% stanowili rolnicy, ktérzy
rolnictwem ekologicznym zajmujg sie profesjonalnie.

1% 1%

powyiej Sy “ e
lraz
40%
7%
6% o
5% 10%
2-4 razy - znajomi/rodzina r uczelnia/szkota
50% - Internet - telewizja
prasa 1 radio
4 wtasciciel gospodarstwa plakaty
= publikacje naukowe = organizator
Rysunek 2. Liczba odwiedzin , Ekogali” Rysunek 3. Zrédta informaciji o ,,Ekogali”

w latach 2007-2014

Odwiedzajacy, na Targi ,Ekogala” postanowili przyj$¢ z roznych powo-
dow. Mogac wybrac¢ wiele odpowiedzi najczesciej wymieniali mozliwos$¢ de-
gustacji i zakupu zywnosci ekologicznej (po 45%). Wiele os6b twierdzito, Ze
przyszto po prostu z ciekawoSsci (35%). Zakup preparatéow ekologicznych do
ochrony i nawozenia wymienito 8%, 10% ankietowanych ma swoje wiasne
gospodarstwa ekologiczne ina Targi przyszli, aby podpatrze¢ konkurencje
oraz uzyskac od specjalistbw najnowsze informacje. Na nawigzanie kontak-
tow liczyto 5% ankietowanych. Ze wzgledu na imprezy towarzyszace (np.
konferencje) przyszto 2%. Powodem przyjscia byta réwniez reprezentacja
firmy oraz che¢ zdobycia dodatkowej wiedzy (rys. 4).
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zdobycie wiedzy 1%
reprezentacja firmy 1%
imprezy towarzyszace 2%

nawigzanie kontaktéw 5%
zakup preparatéw 8%
podpatrzenie konkurencji 10%

ciekawos¢ 35%
zakup zywnosci 45%

degustacja 45%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Rysunek 4. Motywy przyj$cia na , Ekogale”

Odwiedzajacy Targi ,Ekogala” zostali zapytani, czy znajg program tej impre-
zy. Twierdzgco odpowiedziato 28% osob, czeSciowo 33%. Najwiecej, bo 39%
nie wiedziato, jaki byt porzadek dzienny targéw. Najbardziej interesujace dla
zwiedzajacych okazata sie mozliwos¢ degustacji (55%) oraz mozliwo$¢ zaku-
pu produktow ekologicznych (43%). Dla 34% wazne byly porady, ktdre mozna
byto uzyskac¢ od wystawcow oraz wystroj ich stoisk (17%). Piknikowa atmosfera
udzielita sie 19% respondentéw. Jednymi z elementéw, ktore nie podobaty sie
odwiedzajgcym byty wysokie ceny produktow oraz gtosSna muzyka towarzysza-
ca targom (po 17%). Co dziesigty ankietowany miatl niedosyt imprez, w ktorych
mozna bytoby wzig¢ udzial. Niska frekwencja zwiedzajacych to zdecydowany
minus dla 8% ankietowanych. Po 2% przyznajto, Ze jest zbyt niewiele stoisk oraz
mata liczba koszy na $mieci by wyrzucac kubki z degustacji. Jednak ponad poto-
wa (52%) nie miata zadnych zastrzezen. Na Ekogale za rok planowato przyjs¢
82% respondentow, 18% jeszcze nie byto zdecydowanych (rys. 5).

- tak, przyjde na pewno
= tak, planuje

jeszcze nie wiem

Rysunek 5. Udziat procentowy odpowiedzi ,Czy planuje przyjs¢ na ,,Ekogale” za rok?”

Ankietowani wystawcy to mezczyzni i kobiety w grupie wiekowej 31-40
oraz 41-50 lat (tab. 5). Najwieksza grupe stanowilty osoby z wyksztatceniem
wyzszym magisterskim (36,7%), co pigta osoba deklarowata wyksztatcenie
inzynierskie. Najmniejsza grupa to osoby z wyksztatceniem zawodowym.
Respondenci prezentujgcy swoje firmy na Targach pochodzili z r6znych wo-
jewodztw naszego kraju, najwiecej jednak byto ich z Podkarpacia.
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Tabela 5. Podziat wystawcow ze wzgledu na wiek i pte¢

Wystawca (liczba oséb)
Przedzial wieku
Kobiety Mezczyzni Ogotem
Do 20 lat - - -
21-30 3 4 7
31-40 6 4 10
41-50 4 4
51-60 1 4
Powyzej 61 lat - - -
Ogétem 14 16 30

Ankietowani wystawcy zajmowali sie najczeSciej produkcja ZywnoSci.
Niektérzy znich to dystrybutorzy, osoby konfekcjonujgce produkty spo-
zywcze oraz kontrolujgce wtascicieli gospodarstw ekologicznych. Co trze-
ci wystawca po raz pierwszy prezentowal sie na Targach, a okoto 26 %
uczestniczyto w nich wiecej niz 4 razy.

Majac do wyboru wiele odpowiedzi na pytanie o korzysci ptynace
z uczestnictwa w targach Ekogala 83,3 % stwierdzito, ze jest to doskonata
promocja poprzez reklame dla ich przedsiebiorstwa, 36,7 % uwaza targi za
mozliwos$¢ sprzedazy bezposredniej swoich produktéw. Wazne jest poznanie
produktéw konkurencji - tak uwaza ponad 1/4 wystawcow. Nawigzanie kon-
taktow jest istotne dla 13,3%. Jedna osoba twierdzita, ze ,Ekogala” daje jej
mozliwo$¢ sondowania nastrojow wsrod producentéw. Rdwniez jedna osoba
stawia na zdobycie do$wiadczenia (rys. 6).

zdoby¢ do$wiadczenie - 3,30%
sondowanie nastrojéw | 3,30%
nawigzanie kontaktéw - - 13,30%
poznanie konkurencji - ) 26,70%
sprzedaz bezposrednia - J 36,70%
promocja - > . - § 83,30%

0,00% 20,00%  40,00%  60,00%  80,00% 100,00%

Rysunek 6. Korzysci ptynace z uczestnictwa w targach

Jak podaja Kowalik i Sikora [2008] oraz Dziadkiewicz-Ilkowska [2010]
celem wystawiania sie firm jest: ksztattowanie wizerunku, pozyskiwanie no-
wych klientéw, podtrzymywanie kontaktéw z dotychczasowymi klientami,
zademonstrowanie obecnosci na rynku, wprowadzenie na rynek nowych
produktéw, rozpoznanie zyczen klientéw, wymiana informacji, wzrost zna-
jomosSci produktéow i zawieranie umow. A ponadto targi sa forma spotkan,
podroézy inspirujacych do tworzenia nowoSci.
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Z badan wtasnych wynika, ze wedtug 26,7% wystawcow prezentacja
materiatébw w katalogu zostala przedstawiona bardzo starannie, 33,3%
uznato go za wykonany poprawnie. Byli réwniez badani, ktérzy katalog uzna-
li za ,taki sobie” (13,3%) lub nie miata zdania na ten temat (16%), a 10% po
prostu nie widziata katalogu.

Dla wiekszoSci Ekogala nie jest jedynym miejscem wystawiania swoich
produktéw. Tylko trzech wystawcéw nie brato udziatu w zadnych targach
w ostatnim roku, dwdch wystawcéw brato udzial w targach pierwszy raz
w zyciu. Najwiecej, bo ponad 46% wystawiata swoje produkty w targach Bio-
Fach w Norymberdze. Ponad 1/4 uczestniczyta w Polagra Food w Poznaniu.
Niewiele mniej uczestniczyto w Natura Food w Lodzi, Warszawie i w Targch
Zywnosci Tradycyjnej ,Festiwal Podkarpackich Smakéw” w Gérnie. Wymie-
niane rowniez byty targi w: Brukseli, Czechach, Katowicach, Wroctawiu, Kiel-
cach, Radomiu, Gliwicach, Lublinie, Lesku (Agrobieszczady) i pikniki ekolo-
giczne w bliZej nie okreslonym miejscowosciach.

Z badan Koreleskiej [2009] wynika, ze sposrod 7 badanych przedsie-
biorstw tylko 3 braty udziat w kiermaszach iimprezach lokalnych. Dziad-
kiewicz-llkowska [2010] pisze, Ze przedsiebiorstwa decydujg sie na udziat
w targach Srednio 2-3 razy w roku. Wliczajac poniesione koszty, jest to wiel-
kos$¢ optymalna. Jesli prezentacja na targach odbywa sie raz w roku, trudno
mowic o skutecznoS$ci wystawiania sie na targach. Na wyjazd cze$ciej niz 4
razy w roku, mogg pozwoli¢ sobie firmy o bardzo dobrej kondycji finansowe;j.

W pytaniu otwartym zadanym wystawcom na Ekogali dotyczacym,
zmian, jakie proponujg wprowadzi¢ na targach, aby uznac je za jeszcze bar-
dziej atrakcyjne, uzyskano nastepujgce odpowiedzi:

— nalezy potozy¢ wiekszy nacisk na reklame, aby zwiekszy¢ liczbe od-
wiedzajacych targi (33%),

— zwiekszyc¢ liczbe stoisk (7%),

— zmienic lokalizacje odbywajacych sie targéw (7%)

— udoskonali¢ zasady konkursu na ,Najlepszy Produkt Ekologiczny”
(10%).

Ponad 43% ankietowanych byta zadowolona z biezacej formy targow.

Wystawcy mieli mozliwo$¢ oceni¢ zainteresowanie odwiedzajacych tar-
gami. Najwiecej, bo 40% okreslito zainteresowanie, jako mate, nieco, ponad
36% jako Srednie. Jednak byli i tacy, ktorzy uwazali, Ze zainteresowanie byto
bardzo duze. Tylko dwadzie$cia z trzydziestu ankietowanych wzieto udziat
w imprezach towarzyszacych organizowanych na targach. Byly to konferencje,
konkursy oraz spotkania branzowe. W kolejnych edycjach , Ekogali” z pewno-
Scig zdecydowatoby sie wzig¢ udziat 40% ankietowanych, 30% twierdzito, Ze
weZmie udziat, siedem o0séb jeszcze nie potrafito odpowiedzie¢ na to pytanie.
Tylko jedna osoba stwierdzita, ze za rok nie bedzie promowac swoich produk-
tow na targach, ale jak stwierdzita moze jeszcze zmieni zdanie.

Whioski
1. W Polsce firmy zwigzane z rolnictwem ekologicznym mogg bra¢ udziat w mie-
dzynarodowych lub krajowych targach, ozréznicowanym charakterze, co

umozliwia im dotarcie do réznorodnych odbiorcéw swoich produktéw z jed-
noczesnym pozyskaniem wszechstronnych kontaktéw biznesowych.
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2. Program Miedzynarodowych Targéw Zywnosci, Produktéw i Technik
Ekologicznych ,Ekogala” nastawiony jest na promocje zywnoSci ekolo-
gicznej wérod najmtodszego spoteczenstwa.

3. W tych targach biorg udziat przede wszystkim wystawcy lokalni, co jest
zgodne z ideg ,zielonej produkcji” propagujacej wytwarzanie i sprzedaz
produktéw ,in situ”.

4. Wystawcy traktowali targi jako miejsce poznania produktéw konkuren-
cji oraz mozliwos$¢ sprzedazy bezposredniej, dlatego tez zdecydowali sie
wzig¢ udziat w kolejnych edycjach targéw.

5. Odwiedzajacy wysoko oceniajg organizacje targow ideklarujg chec
przyjscia na kolejne edycje.
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