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Streszczenie

Celem artykutu byto ukazanie poziomu zaangazowania studentow w dziatalnos¢
pozadydaktyczng, a w szczegolnosci w dziatalnos¢ kot naukowych. Do zbadania
tego problemu wykorzystano ankiety internetowe, w ktorych wzigto udziat 206
studentow studiujacych w trybie stacjonarnym na Politechnice Rzeszowskiej. Na
podstawie otrzymanych wynikéw mozna stwierdzi¢, ze odsetek osob zaangazo-
wanych jest niski. Jedynie co czwarty ankietowany nalezy do kota naukowego.
Nie jest to zadowalajacy wynik, patrzac zwlaszcza przez pryzmat korzysci, ja-
kie przynosi taka forma aktywnosci. W pracy zostaly rowniez oméwione przy-
czyny tego stanu oraz podjeta proba zidentyfikowania sposobow mobilizowa-
nia do wigkszego rozwoju osobistego studentow poprzez dziatalnos¢ w kotach
naukowych.

Wistep

Okres studiowania bardzo czesto kojarzy sie Jedynle z zajeciami 1 egzamina-
mi. Jednak warto wykorzystac¢ ten czas na rozwijanie swoich zainteresowan czy
pasji poprzez aktywng dziatalnos¢ pozadydaktyczng, np. w kotach naukowych,
aby zosta¢ dostrzezonym 1 wybi¢ si¢ z ttumu trzeba dziata¢ aktywnie. Wiele
mtodych ludzi nie zdaje sobie sprawy jak duzo mogg si¢ przez to nauczy¢ 1 jaki
to bedzie miato wptyw na ich przyszios¢. W poczatkowych etapach poszukiwa-
nia pracy, kiedy mtodzi nie majg jeszcze doswiadczenia, pracodawcy zwracajg
uwage na inne rzeczy jak np. aktywna dziatalnos¢ studenckq Takie osoby maja
wieksze szanse na znalezienie poczqtkowej pracy w porownamu do rowiesnikow,
ktorzy nie poswigcajg wigeej uwagi na inne formy rozwoju osobistego oprocz
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studiowania. Kazda osoba aktywme dzialajaca w danej organizacji studenckie;
moze si¢ pod koniec swojej nauki ubiega¢ o uzyskame zaswiadczenia lub cer-
tyfikatu, na ktory potencjalni pracodawcy zwracajg coraz czgsciej uwage (Stoy,
2008). Okazje do poglebiania oraz nabywania nowych umiejetnosci stwarzajg
Studenckie Kota Naukowe. Uczelnie bardzo czgsto oferujg studentom do wyboru
szeroki wachlarz takich kot z roznych sfer nauki, tak, aby kazdy m(')g1 znalez¢
co$ dla siebie. Staraja si¢ poprzez to wspiera¢ studentow w ich rozwoju 1 checi
dziatania. Studenci angazujac si¢ w kota naukowe uczg si¢ pode]mowanla oraz
wywigzywania si¢ z danych obowigzkow, obeznania pracy w grupie, czy cho-
ciazby zdobywaja odwage oraz bieglos¢ w wystapieniach publicznych poprzez
r6znego typu konferencje, czy krotkie przemowy. Kota naukowe sg bardzo dobra
formg aktywnosci, ktora moze przynies¢ sporo doswiadczenia jak 1 korzysci.

Kota naukowe s3 to organizacje zrzeszajace studentow na zasadzie dobro-
wolnosci oraz wspdlnych zainteresowan dang dziedzing wiedzy. Dzialaja w ob-
rebie szkoty wyzszej, a ich celem jest dziatalno$¢ naukowa i1 samoksztalceniowa
nalezacych do nich osob. Jest to dodatkowa forma zaangazowania studentow,
wykraczajaca poza obowigzujacy program studidw, ktora w przysziosci moze
zaowocowac (Kromolicka, 2016). Aby koto naukowe odniosto sukces potrzebna
jest nie tylko inicjatywa studentow, ale réwniez motywujacy do dziatania opie-
kun kota. Jego rola jest bardzo wazna, poniewaz to opiekun czuwa nad wszystki-
mi przedsiewzigciami podejmowanymi przez studentdéw. ,,Studenci przychodza
na studia, podejmuja pracg w kotach naukowych 1 odchodza, konczac studia.
Opiekun pozostaje, budzac pasje naukowe w przedstawicielach nastgpnych rocz-
nikow” (Boryczko, Kurcz, 2014).

Oferta kot naukowych jest zrdznicowana, ich funkcjonowanie zalezy od
charakteru samego kota, jednak wszystkie charakteryzuja pewne cechy. Naj-
wazniejszym punktem dziatalnosci kota naukowego sa regularne spotkania
pomagajace w wymianie zdan, checi wyjscia z wlasng inicjatywa projektu, czy
zaprezentowania swojej wiedzy na tzw. seminariach. Studenci czgsto angazujg
si¢ W rozwigzywanie jakiegos$ problemu przeprowadzajac analize danego zjawi-
ska czy procesu. Cieckawg formg sg rowniez organizowane konferencje, na kto-
rych studenci mogg wyglosi¢ przygotowane przez siebie referaty 1 prezentacje
poswigcone wykonanym badaniom.

Jest wiele propozycji aktywnosci poza zajeciami jakie stawiajg przed stu-
dentami kota naukowe, a wszystko zalezy jedynie od checi 1 zaangazowania.
Elizabeth F. Barkley definiuje zaangazowanie studentow ,,jako proces 1 wy-
twor doswiadczany w sposob ciagly, wynikajacy z synergistycznej interakcji
mi¢dzy motywacja 1 aktywnym uczeniem sif;” (Barkley, 2010). Czynnikami
motywujacymi moga by¢ np. poglebienie swojej wiedzy, zdobywanie nowych
doswiadczen, poznanie wielu nowych osob, czy zdobycie proﬁtow w postaci do-
datkowych punktow do stypendium naukowego. Jednak pomimo tych korzysci
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w dzisiejszych czasach spotykamy sie z niskg aktywnoscig ze strony studentow.
Celem artykutu bylo ukazanie stopnia zaangazowania studentow Politechniki
Rzeszowskiej w dziatalnos$¢ kot naukowych.

Material i metody

Kazde badanie danego problemu czy zjawiska wymaga dobrania odpowied-
nich metod, technik 1 narzgdzi badawczych. W literaturze pojecie metody ba-
dan jest szeroko opisywane oraz wystepuje wiele uje¢ definiujacych to pojecie.
Wedtug Sztumskiego ,,przez metode rozumie si¢ na ogot system zatozen 1 regul
pozwalajacych na takie uporzadkowanie praktycznej lub teoretycznej dziatalno-
Sc1, aby mozna bylo osiggnac¢ cel, do jakiego si¢ Swiadomie zmierza” (Sztum-
ski, 2005, s. 68). Metody te dzielg si¢ na jakosciowe 1 ilosciowe, jednak kazda
obserwacja ma na poczatku charakter jakosciowy. Wybor metod zalezy od celu
badania oraz charakteru badanego zjawiska, ale petne zrozumienie jakiego$ za-
gadnienia czgsto wymaga zastosowania obu podejs¢ (Babbie, 2007, s. 48-50).
Jezeli chcemy si¢ dowiedzie¢ o zwyczajach czy stylu zycia ludzi, stosujemy ba-
dania jakosciowe, natomiast jezeli zalezy nam na uzyskaniu danych liczbowych
np. odnos$nie preferencji wyborczych wybieramy badania ilosciowe (Silverman,
2008, s. 28).

Badania jako$ciowe najczesciej odpowiadaja na pytania ,,jak?” 1,,dlaczego?”
oraz koncentrujg si¢ na analizie danego zjawiska. Ich celem jest zrozumienie ba-
danego procesu, ukazanie wzorow postgpowania 1 przyzwyczajen z perspekty-
wy uczestniczacych w nich osob. Prowadzone sg na matej probie respondentow,
ktorzy sa dobrani zazwyczaj w sposob celowy, dlatego trudno jest uogolniac
otrzymane wyniki w stosunku do szerszego grona. Uzyskana w ten sposob wie-
dza nie moze by¢ uznana za obiektywng, a wigc pewng 1 zarazem uniwersalna.
Poprawne przeprowadzenie badania jakoSciowego jest pracochtonne i wymaga
zwykle tyle samo lub wigcej wysitku, co dobre badanie ilosciowe (Stemplewska-
-Zakowicz, 2010).

Drugim rodzajem badan s3 badania ilosciowe. Opieraja si¢ one przede wszyst-
kim na pozyskaniu danych liczbowych oraz znalezieniu odpowiedzi na pytanie
H1e?” 1 ,,jak czesto?”. Wyniki otrzymuje si¢ najczesciej poprzez sondaze kwe-
stionariuszowe, ktore zostaly przeprowadzone na duzej liczbie respondentéw. Ze
wzgledu na losowos¢ doboru proby oraz jej liczebno$¢ wyniki mozna uogolnic
na szerszg populacje. W odpowiedziach wskazuje sie na liczbe podobnych od-
powiedzi aby zauwazy¢ jak czgsto wystepuje dane zjawisko. ,,Badania ilosciowe
cechuje na ogdt dedukcyjny sposdb poznawania rzeczywistosci. Najpierw zakta-
da si¢ z gory wystgpowanie pewnego zjawiska, a dopiero potem poszukuje si¢
jego potwierdzenia na postawie zbioru danych i informacji” (Tarka, 2017).
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W zaleznos$ci od wyboru metody badan nalezy zdecydowac si¢ na odpowied-
nie techniki badawcze. Wedtug Pilcha ,.technika badan to czynnosci praktyczne
regulowane starannie wypracowanymi dyrektywami, pozwalajagcymi na uzy-
skanie sprawdzonych informacji, opinii, faktow” (Pilch, Bauman, 2011). Techni-
ki ograniczajg si¢ do pojedynczych czynnosci 1 odnoszg si¢ do uzyskania i zbie-
rania danych oraz ich Zrodet. Technikami badawczymi sg: obserwacja, wywiad,
ankietowanie, badanie dokumentow, analiza 1 pomiar Srodowiska, techniki so-
cjometryczne 1 inne.

Do zbadania danego zjawiska konieczny jest rowniez wybor odpowiednich
narz¢dzi badawczych, ktore stuzg do realizacji wybranej techniki badan. Sa to
wszelkiego rodzaju przedmioty, instrumenty 1 urzadzenia, ktére mozna wyko-
rzysta¢ do gromadzenia 1 rejestrowania badanych faktow, informacji 1 zjawisk.
Do narzedzi badawczych, powszechnie stosowanych, zaliczamy kwestionariusz
ankiety 1 wywiadu, testy oraz arkusze obserwacji (Apanowicz, 2002, s. 90).

Wszystkie te pojecia pozostaja wzgledem siebie w $cisle okreslonym stosun-
ku. Przystepujac do rozwigzania jakiego$ problemu najpierw wybieramy metodg
badan, ktora decyduje o wyborze techniki, a na koficu wyznacza si¢ narzedzia
badawcze, ktore zalezg od obranej wczesniej techniki. Mozna wige zauwazy¢, ze
metoda jest pojeciem najszerszym i nadrzgdnym w stosunku do techniki 1 narze-
dzi, technika jest podrzgdna w stosunku do metody i1 nadrzedna w stosunku do
narzedzi, z kolei narzgdzia s pojeciem najwezszym i podrzednym w stosunku
do dwdch poprzednich pojec (Pilch, Bauman, 2011).

Do zbadania wielko$ci zaangazowania studentow Politechniki Rzeszowskie;
w dziatalno$¢ kot naukowych, wykorzystano badania ilosciowe oparte na an-
kietach internetowych z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety. Ankieta jest
metodg umozliwiajacg pozyskanie danych od duzej liczby respondentow w moz-
liwie szybkim czasie bez udziatu ankietera. Jego rola ogranicza si¢ jedynie do
opracowania kwestionariusza ankiety oraz jego rozdawania i zbierania. Jest to
forma metody, w ktorej respondent samodzielnie wypetnia kwestionariusz a na-
stepnie zwraca prowadzacemu badanie (Szefczyk, Ciesielska, 2010, s. 81). An-
kieta internetowa jest jednym z rodzajow ankiety, gdzie kwestionariusz jest roz-
prowadzany, udostgpniany 1 wypelniany on-line. Taka forma znacznie utatwia
przeprowadzenie badania w kwestii oszczednosci czasu 1 kosztow. W obecnych
czasach, najtatwiej jest trafi¢ do mtodych ludzi korzystajac z tego zrodta.

W badaniu kwestionariusz sktadat si¢ z kombinacji czternastu pytan, uzalez-
nionych od wybranych przez uczestnikow badania wczesniejszych odpowiedzi,
skierowanych do reprezentatywnej grupy studentow z Politechniki Rzeszow-
skiej. W badaniu udziat wzigto 26 studentow studiow stacjonarnych z roznych
kierunkow. Na PRz zarejestrowanych jest 56 kot naukowych z réznych dziedzin
nauki, co daje szerokie mozliwosci wyboru w zaleznos$ci od zainteresowan. Py-
tania zawarte w kwestionariuszu postuzyty do procentowego ustalenia przyna-
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lezenia studentéw do kot naukowych oraz stopnia ich zaangazowania. Ankieta
zostata przeprowadzona w systemie internetowym z zachowaniem wszystkich
wyznacznikéw typowej ankiety. Aby uzyska¢ wiarygodne informacje 1 chroni¢
interesy respondentow zostata zagwarantowana anonimowo$¢ odpowiedzi po-
szczegOlnych osob, w zwigzku z czym niemozliwe jest wytypowanie postepo-
wan udzielonych przez konkretng osobg. Odpowiedzi na pytania byly zamknie-
te, ale respondenci mieli mozliwo$¢ dodania wtasnych opinii 1 wnioskow, jezeli
nie byly one ujete w wariantach odpowiedzi. Arkusz ankiety zostat podzielo-
ny na dwie czesci w zaleznosci od odpowiedzi na pierwsze pytanie odnosnie
przynaleznosci do kota naukowego. Osobom, ktore nalezg do kota naukowego
pojawiat si¢ zestaw pytan dotyczacych ich aktywnosci, oceny dziatalnosci kota
1 czynnikow motywujacych do zaangazowania. Natomiast pozostali otrzyma-
li pytania zwigzane z przyczynami braku zainteresowania dziatalnoscig w kole
naukowym. W badaniu zostaty zawarte pytania dazace do ustalenia poziomu
aktywnosci studentow.

Wyniki

Na podstawie otrzymanych wynikéw badan zrealizowanych wsrod studen-
tow Politechniki Rzeszowskiej okreslono poziom zaangazowania studentow tej
uczelni w dziatalno$¢ kot naukowych. Respondentami byty gtéwnie kobiety,
ktore stanowity 75% ankietowanych. Rozktad procentowy studentow z poszcze-
g0lnych rocznikéw przedstawia ryc. 1.

V roku 16,5% I roku 12,1%

~

\ Il roku 21,8%

IV roku 22,3%

Il roku 27,3%

Rye. 1. Struktura badanych studentow wedtug lat studiow
Zrodto: opracowanie whasne

Interesujace jest rozpoznanie, ze 34% ankietowanych oprocz studiowania
dziennego takze pracuje. Na podstawie udzielonych przez taka grupe ankieto-
wanych odpowiedzi mozna zauwazy¢, ze niespetna jedna czwarta studentow jest
cztonkiem dowolnego kota naukowego.
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W wyodrgbnionej grupie osob nalezacych do kota naukowego, okres czton-
kostwa badanych studentow w tej formie aktywnosci jest zréznicowany. Niemal
polowa (47%) ankietowanych nalezy do kota naukowego powyzej jednego roku,
co trzeci student nalezy w okresie od 1 do 6 miesigcy, a pozostali krocej niz je-
den miesigc. Uczestnictwo w kole jest $cisle zwigzane z cyklem studiow, czgs¢
studentow odchodzi, a w ich miejsce przychodza nowi z nowymi pomystami,
stad ponad potowa to cztonkowie ponizej jednego roku.

Z przeprowadzonych badan mozna wywnioskowac, ze wcale nie trzeba po-
swigca¢ duzo czasu, aby zrobi¢ co$ tworczego. Wielu osobom wydaje sie¢, ze an-
gazowanie si¢ w dzialalno$¢ pozadydaktyczng bedzie ponad ich sity, w kwestii
zorganizowania czasu. Wptyw na to ma rowniez nieche¢ do rezygnowania z roz-
nych form rozrywki, na rzecz spgdzania dodatkowego czasu na uczelni. Jednak,
az 51% ankietowanych po$wieca mniej niz godzing tygodniowo na dziatalnos¢
w kole naukowym. To naprawdg¢ nie jest duzo w poréwnaniu do efektow pty-
nacych z zaangazowania. Potwierdza to 96% osob deklarujacych zadowolenie
z cztonkostwa w kole naukowym. Niespelna co trzeci czlonek kota naukowego
angazuje si¢ od 1 do 2 godzin tygodniowo. Pozostali poswigcaja ponad 2 go-
dziny w tygodniu na dziatalno$§¢ w kole naukowym. Wsrdd czynnikéw, ktore
ich motywuja do aktywnego uczestnictwa, respondenci wymieniajg najczgscie]
r0zw0j osobisty oraz zdobywanie dodatkowych korzys$ci m. in. w postaci punk-
tow do stypendium naukowego. Uczelnie oferujg studentom szeroki wachlarz
kot naukowych z rdznych dziedzin nauki, dlatego ankietowani cenig sobie takze
mozliwo$¢ poglebiania indywidualnych zainteresowan 1 rozwoju pasji, bez na-
rzucania tematyki dziatalno$ci. Mniejsze znaczenie motywujace do zaangazo-
wania majg spotkania ze znajomymi oraz che¢ pomocy innym (ryc. 2).

Zdobywanie dodatkowych korzysci (np. punktéw %69 4%

do stypendium naukowego)

Che¢ pomocy innym 20,4%

3
& Spotkania ze znajomymi _32:7%
2
Pogtebianie indywidualnych zainteresowan i pasji —55, 1%
Rozwdj osobisty : 75,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Odsetek studentéw

Rye. 2. Czynniki motywujace do uczestnictwa w kole naukowym
Zr6dto: opracowanie wasne
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W badaniu zapytano rdwniez ankietowanych w czym wyraza si¢ ich ak-
tywnos$¢ (ryc. 3). Wiekszos¢ respondentow (86%) uczgszcza na regularne spo-
tkania kota naukowego. Wsrod tej grupy nie ma problemu z podejmowaniem
obowigzkow 1 zadan, poniewaz co czwarta osoba pelni jaka$ funkcje, czy zaj-
muje stanowisko kierownicze w kole, az 39% deklaruje wyjazdy na konferencje
w formie aktywnych uczestnikoéw. Jednak mozemy zauwazy¢, ze 10% ankieto-
wanych, potwierdzajacych przynaleznos$¢ do kota naukowego, jest tylko bierny-
mi jego cztonkami. Niektorzy studenci zapisujg sie do kot naukowych, a pdZniej
w wyniku nattoku Zycia codziennego rezygnuja z jakiejkolwiek formy aktywno-
$ci, chociazby uczgszczania na spotkania, co prowadzi do rezygnacji z uczestnic-
twa w kole. Przyznaje si¢ do tego co czwarty badany. Kolejnym mniej optymi-
stycznym wynikiem, jest niedostateczna chg¢ wychodzenia z wlasng inicjatywa
jakiegos przedsigwziecia czy projektu (wynosi zaledwie 12%). Opiekunowie kot
pomagaja studentom w realizacji ich celéw 1 zadan, jednak to nie do nich nale-
zy szukanie pomystow, czy planowanie tematyki przeprowadzanych projektow.
Kota naukowe stuza do swobodnego rozwijania umiej¢tnosci 1 wyrazania ich
w dowolnej formie, dlatego wazne jest proponowanie wtasnych pomystow przez
studentow. Jednak ankietowani przyznajg sie, ze brakuje im kreatywnosci w po-
szukiwaniu nowych $ciezek rozwoju funkcjonowania kota naukowego.

/ 86,3%

90%
80%

.§ 70%
S 60%
é 0% / 39,29
% 40% 25,5%
g 30% 11,8% 9.8%
o 20% .
0%
Regularne Petnienie Wyjazd na Wtasna Bierne
uczestnictwo w funkcji w kole  konferencje inicjatywa uczestnictwo
kotach przedsiewziecia
naukowych

Rye. 3. Aktywno$¢ w kole naukowym
Zrodto: opracowanie wiasne

Sposrod podanych w ankiecie korzysci towarzyszacych zaangazowaniu
w kota naukowe, za najcenniejsze studenci uwazajg poszerzanie wiedzy 1 umie-
jetnosci (80%). Dosy¢ sporym zainteresowaniem cieszy si¢ aktywnos$¢ wyrazana
poprzez udziat w badaniach naukowych (47%) oraz r6znego typu konferencjach
(37%). Nieco mniej uwagi badani przyktadaja do nabywania umiejetnosci pracy
w grupie, a najmniej zalezy im na organizowaniu seminariow i wyktadach z za-
praszanymi gos¢mi (ryc. 4). Ankietowani nalezacy do kot naukowych, bardzo
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dobrze radzg sobie z racjonalnym wykorzystaniem czasu, nie ma z tym proble-
mu az 94% z nich.

Poszerzanie wiedzy i umiejetnosci w 30,4

Udziat w badaniach naukowych —47;1%
Uczestnictwo w konferencjach két naukowych —3_ 3%

Organizowanie seminariéw i wykfadéw -1-y 6%
zapraszanych gosci

Korzysci

29,4%

T T ."’f T T T T T T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Odsetek studentow

Nabycie umiejetnosci pracy w grupie

Rye. 4. Najcenniejsze korzysci towarzyszace zaangazowaniu w kota naukowe
Zrodto: opracowanie wlasne

W5srod ankietowanych zdecydowana wiekszo$¢ to osoby nie nalezace do kota
naukowego. Ich odsetek wynosi 75%. Duza czg$¢ respondentdw z tej grupy, nigdy
nie nalezata do zadnego kota naukowego (76%). Pozostata cze$¢ w przesztoscei,
zanim zrezygnowala, byta zaangazowana w te form¢ aktywnosci. Przewaznie
trwato to bardzo krétko tzn. mniej niz miesigc, ale wsrod odpowiedzi mozemy
rowniez odnalez¢ ankietowanych zaangazowanych w dtuzszym czasie (ryc. 5).

Przez mniej niz
miesigc 10,3%

N

Od 1 miesiaca Nigdy 76,2%

do 6 miesiecy
ER——
0Od 6 miesiecy /

do 12miesiecy
3,2% /
Powyzej 12

miesiecy 4,5%

Ryc. 5. Okres uczestnictwa w kotach naukowych
Zrodto: opracowanie wlasne

Blisko potowa studentow nie bedacych cztonkami kot deklaruje, 1z cheiataby
zaangazowac¢ si¢ w taka forme rozwoju. W zrealizowaniu tego celu przeszka-
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dza im wiele czynnikow. Na pierwszym miejscu znajdujg sie nieodpowiadajace
terminy spotkan oraz duze zaangazowanie w inne formy aktywnosci, typu wo-
lontariat czy samorzad studencki. Na Politechnice Rzeszowskiej bardzo preznie
dziala wolontariat studencki ,,Projektor”, w ktorym studenci czesto podejmujg
wszelkiego rodzaju formy aktywnosci. Innymi przeszkodami w zapisaniu si¢ do
kot naukowych respondenci wymieniajg: brak osoby, z ktorg mogliby dotgczy¢
oraz brak upowszechnionej informacji o dziatalnosci danych kot naukowych.
Grupa 52% respondentéw nie angazujacych sie w dziatalno$¢ kot naukowych
1 nie chcgca sie¢ w takowg dziatalno$¢ angazowac, za powody tego stanu rzeczy
podaje przede wszystkim brak checi (63%), brak czasu (59%), brak mozliwosci
(14%) oraz brak informacji o kotach naukowych (14%).

W ankiecie zapytano takze studentow niebedacych cztonkami zadnego kota
naukowego, na co przeznaczaja swoj wolny czas. Najczestsza odpowiedzig byty
spotkania towarzyskie ze znajomymi. Ankietowani marnujg wiele czasu na roz-
nego typu rozrywki, ktore nie przynosza im zadnych korzysci rozwoju jak np.
ogladanie filméw badz seriali, przegladanie ,,memow”, filmikow, smiesznych
tekstow czy granie w gry. Czes¢ respondentdw nie angazuje si¢ w dziatalnos¢
kot naukowych ze wzgledu na poswigcanie tego czasu na rozwijanie swoich
kierunkowych (zawodowych) umiejetnosci ponad wymagania na uczelni oraz
pozauczelniane kursy 1 szkolenia zawodowe. Ponadto w ankiecie pojawiaty si¢
liczne dodane przez respondentow odpowiedzi, miedzy innymi uprawianie spor-
tu, praca, chodzenie na sitownie badz fitness, poswigcanie si¢ wtasnemu hobby
czy czytanie ksigzek (ryc. 6).

Rozwijanie wtasnych zainteresowan 21,3%
Pozauczelniane kursy i szkolenia zawodowe 21,3%
Gry 23,9%
Ogladanie filmow/seriali 63,9%
© Przeglagdanie memow/filmikéw 36,1%
%ﬁ‘ Spotkania towarzyskie ze znajomymi 6[7,7%
N Uprawianie sportu 5,3%
Praca 5,1%
Chodzenie na sitownie badz fitness 2,5%
Poswiecanie sie wtasnemu hobby 1,9%
Czytanie ksigzek 1,9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Odsetek studentéw

Rye. 6. Na co studenci przeznaczajg swoj wolny czas
Zrodto: opracowanie wlasne
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Czynnosci te pochtaniajg badanym duzo czasu. Az 46% z nich przyznaje sig,
ze poswieca na te czynno$ci ponad 12 godzin tygodniowo, 21% poswieca od
4 do 8 godzin w ciagu tygodnia, co piaty student od 8 godzin do 12 godzin na
tydzien oraz pozostali mniej niz 4 godziny w tygodniu. Uczestnicy badania nie
nalezacy do kot naukowych, nie radza sobie dobrze z racjonalnym wykorzysta-
niem czasu, ma z tym problem, az 49,7% z nich, wynik ten znacznie obnizaja
osoby pracujace, ktorzy wiodg prym w pozostatych 50,3% respondentow racjo-
nalnie wykorzystujacych czas.

Whioski

Przeprowadzone badanie w formie ankiety internetowej dato pewien obraz
zaangazowania studentow Politechniki Rzeszowskiej w aktywnos$¢ pozadydak-
tyczng, a dokladniej kota naukowe. Analizujac udzielone przez respondentow
odpowiedzi mozna stwierdzi¢, ze stopien zaangazowania studentow w te for-
mg¢ aktywnosci jest niski 1 wynosi niespetna 25%. Wsrod ankietowanych mozna
wyrozni€ trzy grupy: tych, ktorzy cheieliby naleze¢ do kota naukowego, osoby,
ktore aktywnie angazujg si¢ w takg forme oraz grupe, ktorg taka aktywnos$¢ nie
interesuje. Nie mniej jednak sposrod oséb wyrazajacych zapat dotaczenia 1 ak-
tywnego dziatania w kole naukowym u wiekszos$ci konczy si¢ to na checiach.
Z badania mozna wywnioskowac, ze przyczyng tego jest przede wszystkim Igk
1 strach przed przyjsciem na pierwsze spotkanie kota kiedy potencjalni nowi
cztonkowie nikogo tam nie znajg. Zbyt dlugo zajmuje im szukanie osoby, z ktora
mogliby dotgczy¢ do grupy. Natomiast niektdrzy po zapisaniu si¢, nie odnajduja
si¢ w takiej formie zaangazowania w wyniku czego szybko rezygnuja z uczest-
nictwa, co wyraza si¢ w krotkim czasie nalezenia do kota naukowego. Dazac do
ustalenia poziomu zaangazowania studentow mozna stwierdzi€, ze bardzo duzo
czasu poswigcajg oni na roznego rodzaju rozrywki np. spotkania towarzyskie
ze znajomymi czy ogladanie filméw 1 seriali. Studenci z reguly nie chca
poswigcac swojego wolnego czasu na dodatkowa dziatalno$¢ na uczelni. Taka
forma aktywnosci nie jest dla nich interesujaca. Moze to wynika¢ z niewiedzy
o mozliwosciach jakie stwarzajg kota naukowe, poniewaz blisko 40% osob uwaza,
ze nie ma upowszechnionej informacji o realnej dziatalnosci kot naukowych.
Oprocz osob, ktore nie cheg si¢ w nic angazowa¢ mozna wyrozni¢ studentow,
ktorzy aktywnie angazujg si¢ w dzialalno§¢ pozauczelniang np. wolontariac-
ka lub samoksztalceniowa, w wyniku czego nie majg czasu na wilaczenie si¢
w funkcjonowanie kot naukowych. Jak wynika z przeprowadzonego badania
odsetek studentéw bedacych cztonkami kot naukowych nie jest zadowalajacy,
patrzac przez pryzmat mozliwosci osobistego rozwoju czy uzyskania innych
korzysci.
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