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ATRAKCYJNOSC TURYSTYCZNA I PERSPEKTYWY
ROZWOJU TURYSTYKI W STANKOWIE (BIALORUS)

Streszczenie

W prezentowanej pracy przedstawiono oceng atrakcyjnosci turystycznej i moz-
liwosci rozwoju turystyki w Stankowie na Biatorusi w opinii odwiedzajacych to
miejsce turystow oraz zyjacych tam mieszkancow.

Badania przeprowadzono w 2019 roku na terenie Stankowa w obwodzie minskim
na obszarze Biatorusi. Do przeprowadzenia badan wykorzystano metod¢ sondazu
diagnostycznego, w ramach ktorej przygotowano interaktywny kwestionariusz
ankiety wywiadu. Uczestniczyto w nich 196 respondentow.

Badania wykazaty, iz zaréwno turysci, jak 1 sami mieszkancy, ocenili Stafiko-
wo jako atrakcyjne 1 posiadajace znaczace walory turystyczne. Poddajgc ocenie
elementy promocji miasta, stwierdzono ogolny poziom tych dziatan na niskim
poziomie.

Podobnej oceny dokonano w oparciu o istniejaca infrastrukture turystyczng
wskazujgc najczesciej na brak: szlakow turystycznych, ustug oraz obiektow noc-
legowych i gastronomicznych, a takze oznakowan istniejgcych atrakcji.
Wykorzystywanymi formami czasu wolnego przebywajacych w miasteczku
Stafkowo turystow bylo zwiedzanie wystepujacych na tym terenie atrakcji przy-
rodniczych oraz atrakcji kulturowych.

Wstep

Turystyka jest zjawiskiem dynamicznym. Jednoczesnie coraz czescie] wpi-
suje si¢ w element stylu zycia kazdego cztowieka. Ludzie podrozuja 1 poznajg
swiat w réznych celach — poznawczych, wypoczynkowych, rozrywkowych, reli-
gijnych 1 wielu innych. Rozwoj turystyki jest szansg na poprawe warunkow zycia
mieszkancow oraz terenu, na ktorym przebywaja. Na obszarze niemal kazdego
miasta czy wsi, istnieje co$§ wyjatkowego co tworzy jego atrakcyjnosc.

Zatem atrakcyjnos¢ turystyczng mozna okresli¢ jako osobliwos¢ obszaru lub
miejscowosci, wynikajace z cech przyrodniczych oraz pozaprzyrodniczych, kto-
re pobudzajg zainteresowanie 1 przyciagaja turystow. Elementy stawiajace pod-
stawe rozwoju atrakcyjnosci turystycznej to walory turystyczne, zagospodaro-
wanie turystyczne 1 dostepnos¢ komunikacyjna (Kurek, 2007).
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Pojecie waloru jest wieloznaczne, ale najczescie] kojarzy si¢ nam z wartoscia.
W. Gaworecki (2003) uwaza, ze dobra turystyczne to ,,...zespot dobr danych
przez nature, historie lub dziatalnos¢ ludzkq, na ktore wystepuje popyt tury-
styczny”. Jezeli te zasoby sg elementem zagospodarowania turystycznego lub
wykorzystywane dla celow turystycznych to mozna okresli¢ je jako walory tu-
rystyczne. Walory turystyczne majg specyficzne cechy 1 elementy $rodowiska
naturalnego oraz oznaki dziatalnosci cztowieka, ktore sg zainteresowaniem tu-
rystow (Jedrysiak, 2008). Mozna je podzieli¢ na walory przyrodnicze (naturalne,
ale jednak mogg by¢ przeksztaltowane przez cztowieka) 1 walory pozaprzyrodni-
cze, czyli walory antropogeniczne 1 walory kulturowe. Walory przyrodnicze jako
osobliwo$¢ przyrody, moga wystepowac jako drzewa, aleje drzew, wodospady,
gory, fiordy 1 in.; jako obiekty 1 tereny objete roznego rodzaju prawnymi forma-
mi ochrony przyrody 1 krajobrazu (parki narodowe, rezerwaty przyrody, parki
krajobrazowe, pomniki przyrody 1 in.). Walory kulturowe sg to obiekty kultury
materialnej wystepujace pojedynczo lub w zespotach, wzbudzajace zaintereso-
wanie ze wzgledu na warto$¢ historyczng, poznawcza, edukacyjna, ale takze ze
wzgledu na ich unikatowos¢ lub osobg ich tworcy. Obiekty, ktore majg istotne
znaczenie dla kultury wpisane do rejestru zabytkoéw 1 okreslane jako zabytki
podlegajace ochronie (Czerwinski, 2007).

Turystyka kulturowa to wszelkie podréze, gtéwnym motywem ktorych jest
odwiedzanie, poznawanie miejsc oraz obiektow o wartosci historycznej, kultu-
rowej (Kurek, 2007). Gtéwne motywy wystepujace w uprawianiu turystyki kul-
turowej to poznanie nowych miejsc, kultur, zainteresowanie historig 1 sztuka,
uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych (Balinska, i in. 2014).

Stankow jako destynacja turystyczna

Stankow znajduje sie na terenie rejonu Dzierzynskiego obwodu Minskiego,
45 km od stolicy Biatorusi — miasta Minska. Stafikowo potozone jest nad rzeka
Rapussa — doptywem rzeki Ussa, ktora wpada do Niemna. W odlegtosci 10 km
od Stankowa znajduje si¢ stacja kolejowa Kojdanowo — Brzesko — Moskowskie;
kolei dojazdowe;.

Do atrakcji turystycznych nalezy zesp6t patacowo-parkowy. Laczna jego po-
wierzchnia wynosi 25 ha, z czego 15 ha nalezy do angielskiego parku. Dworek
obejmowal: kamienny patac (zbudowany w latach 1861-1862), oficyne kuchenng
(1900), ,,Skarbnice” (XVIII-XIX w), oficyny mieszkalne, budynki gospodarcze,
spichlerz, zwierzyniec, angielski park krajobrazowy, zbiornik wodny z wysep-
kami, cztery bramy wjazdowe, grobowiec (1835), cerkiew prawostawng §w. Mi-
kotaja (1858). W majatku istniat takze zaklad hodowlany: kréw rasy $wickiej,
tyrolskiej 1 holenderskiej, owce, konie oraz psy; cegielnia, w ktorej produkowano
cegty proste 1 wzorcowe, ptytki ceramiczne, rury drenazowe, gonty; zaktad pro-
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dukeji czystego alkoholu; oranzeria 1 szkotki owocowe. Ze szklarni na rynek do
Minska trafiaty wysokiej jakosci ananasy. W Stankowie znajdowalo si¢ lotnisko,
rynek, szpital, gimnazjum, szkoty, stacja pocztowa, gorzelnia, dwa kamienne
(wodne 1 parowe) mtyny, przechodzila linia kolejowa aczaca miasteczko Stan-
kow z platformg hrabiego Czapskiego na linii kolejowej Brzes¢-Moskwa. Zespot
jest nasycony duchem romantyzmu i §redniowiecza, co wyraza si¢ w charakte-
rze budynkow 1 parkowej kompozycji krajobrazowej (Fedoruk, 2000).

Zatem Stankowo jest cennym obiektem turystycznym o walorach kulturo-
wych 1 krajobrazowych. Miasteczko z bogata historig, jednak wcigz jest zbyt sta-
bo rozwinig¢te pod wzgledem rekonstrukeji. Z majatku, ktory zostat zbudowany
w 1880 roku, zachowaty si¢ tylko budynki gospodarcze i tak zwana ,,Skarbnica”,
w ktorej niegdys znajdowala si¢ jedna z najcenniejszych kolekcji obrazow i mo-
net w Europie. Nawet teraz, mimo wcigz zaniedbanego stanu, pozostaje bardzo
duzo chetnych 1 zainteresowanych wartosciami tej miejscowosci. Rozwoj tury-
styki mozliwy jest po wdrozeniu dziatan poprawiajacych dobra, ktore pozostaty
a stanowig niewatpliwe bogactwo kulturowe na tym terenie oraz dziatan skiero-
wanych na promocj¢ 1 informacje o tych miejscach. Rozwijanie tego potencjatu
wydaje si¢ zatem konieczno$cia.

Material i metody

Badania empiryczne przeprowadzono w 2019 roku na terenie Stankowa. Do
przeprowadzenia badan wykorzystano metode sondazu diagnostycznego, w ra-
mach ktorej przygotowano interaktywny kwestionariusz ankiety wywiadu. Do-
bor proby badawczej miat charakter celowy, w ktorym uczestniczyto ogétem 196
respondentow.

Materiat opracowano metodami statystycznymi zgodnie z obowigzujgcymi
w tym wzgledzie zasadami, wykorzystujgc do tego celu pakiet STATISTICA.
Analiza statystyczna w powyzsze] pracy prezentuje wyniki w oparciu o pro-
centowy rozktad liczebnosci, natomiast wspotzaleznos¢ pomiedzy zmiennymi
badano testem niezaleznosci Chi-kwadrat, zas istotnos¢ roznic okreslono przy
poziomie p<0,05. Badania byly anonimowe a wyniki przeprowadzonych badan
wykorzystano jedynie do potrzeb naukowych.

Zasadniczym celem badan jest ocena istniejgcego stanu 1 mozliwosci rozwoju
turystyki w Stankowie na Biatorusi w opinii odwiedzajacych to miejsce tury-
stow oraz zyjacych tam mieszkancow.

Wyniki

W badaniach brato udziat 196 osob, w tym 43 osoby to turysci (21,9%) oraz
153 mieszkancow Stankowa (78,1%). W wigkszosci (72,4%) byty to kobiety.
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Pod wzgledem wieku przewazaty osoby mieszczace si¢ w przedziale 31 — 50
lat (52,6%), oraz 20 — 30 lat (26,5%). Jednoczesnie najliczniejsza grupe stano-

wily takze osoby posiadajace wyksztatcenie wyzsze (63,3%). Rozktad liczby

0sOb z uwzglednieniem miejsca zamieszkania, byt zblizony w obu grupach. Re-
spondentow charakteryzowato to, ze znajdowali si¢ w statym zwigzku — 66,8%
(zonaci 1 zamezni). Dominowaty rowniez osoby aktywne zawodowo (88,8%).
Szczegotowy rozktad procentowy prezentuje tabela 1.

Tab. 1. Charakterystyka respondentéw z podziatem na turystow oraz mieszkancow

rozklad odpowiedzi

Ple¢ turysci mieszkancy ogolem

n % n % n %
kobieta 27 62,8 115 75,2 142 72,4
mezczyzna 16 372 39 248 54 27,6
ogétem 43 21,9 153 78,1 196 100,0
Wiek
15 -19 lat 2 47 8 5,2 10 5,1
20 - 30 lat 7 16,3 45 294 52 26,5
31 - 50 lat 28 65,1 75 49,1 103 52,6
powyzej 50 lat 6 13,9 25 16,3 31 15,8
Wyksztalcenie
podstawowe 0 0,0 1 0,7 | 0,5
srednie 7 16,3 30 19,6 37 18,9
zawodowe 10 234 24 15,7 34 17,3
Wyzsze 26 60,5 98 64,0 124 63,3
Miejsce zamieszkania
miasto 39 90,7 53 34,6 92 46,9
wies 4 9,3 100 65,4 104 53,1
Stan cywilny
kawaler / panna 4 9,4 25 16,4 29 14,8
zonaty / zamezna 30 69,8 101 66,0 104 66,8
wdowiec / wdowa 1 2,3 3 1,9 4 2,0
po rozwodzie 5 11,6 11 7,2 16 8,2
separacja 1 2,3 1 0,6 2 1,0
singiel / singielka 2 4,6 12 7.8 14 7,2
Sytuacja zawodowa
uczen 0 0,0 1 0,6 | 0,5
student 4 9,3 7 4,6 11 5,6
aktywny zawodowo 37 86,1 137 89,5 174 88,8
bezrobotny 0 0,0 3 1,9 3 1,5
emeryt / rencista 2 4,6 5 3,2 7 3,6

Zrodto: badania whasne
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Analiza wynikow badan

Ocena atrakcji turystycznych badanego terenu w opinii respondentow

Z przeprowadzonych badan wynika, ze zarowno turysci (88,4%) jak 1 miesz-
kancy (89,6%) oceniajg Stankowo jako atrakcyjne 1 posiadajgce walory tury-
styczne (tab. 2).

Tab. 2. Rozktad oceny atrakcyjnosci turystycznej miasteczka Stankowo w opinii respondentow

Ocena atrakeyjno- rozklad odpowiedzi
$ci pod wzgledem turysci mieszkancy Chi? p
turystycznym n A n %
tak 38 88,4 137 89,6
nie 3 6,9 6 3,9 0,882 0,643
nie mam zdania 2 4,6 10 6,5

* poziom istotnosci p<0,05
Zrodto: badania whasne

Nieznacznie korzystnie] wypadajg mieszkancy Stankowa w porownaniu do
przyjezdzajacych turystow w ocenie znajomosci obiektow 1 innych miejsc beda-
cych atrakcjami tego terenu. W obu tych grupach deklaratywnos¢ znajomosci
ksztattuje si¢ bardzo wysoko (tab. 3).

Tab. 3. Rozktad oceny znajomosci obiektow i miejsc atrakcyjnych turystycznie w Stankowie
w opinii respondentow

Ocena znajomoSci wy- rozklad odpowiedzi
stepujacych obiektow = . , o
i miejsc atrakcyjnych turysel mieszkancy Chi P
turystycznie n % n %
tak 41 95,4 152 99,3
nie 1 23 0 0,0 4,532 0,104
nie mam zdania 1 2,3 1 0,7

* poziom istotnosci p<0,05
Zrodlo: badania wlasne

Oceniajgc atrakcyjno$¢ obiektow na terenie dworku hrabiow Czapskich
w Stankowie (tab. 4), turysci wskazali w pierwszej kolejnosci: Skarbnicg — bi-
blioteke (79,1%), nastepnie cerkiew $w. Mikotaja (72,1%) oraz altanke (65,2%).
Dla mieszkancéw Stankowa, najwickszym uznaniem i atrakcjg jest cerkiew $w.
Mikotaja (83,7%) za§ w dalszej kolejnosci podobnie jak u turystow, Skarbnica
(78,4%) 1 altanka (62,1%). Réznice w odpowiedziach pomigdzy grupami respon-
dentow nie byly istotne statystycznie (p>0.05).
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Tab. 4. Rozktad oceny atrakcyjnosci obiektow na terenie dworku hrabiéw Czapskich w Stanko-

wie w opinii respondentow

o bick rozklad odpowiedzi
cena obiektow na terenie . . . , .
dworku hrabiow Czapskich turysel mieszkancy Chi2 p

n % n %
altanka 28 05,1 95 62,1 0,131 0,717
skarbnica (biblioteka) 34 79,1 120 78,4 0,008 | 0,928
brama 18 41,9 72 47,1 0,365 | 0,546
spichlerz z 1897 r. 20 46,5 55 35,9 1,561 0,211
angielski park krajobrazowy 25 58,1 72 47,1 1,654 | 0,198
cerkiew $w. mikotaja 31 72,1 128 83,7 2,933 0,087
dom dla stuzby dworskiej 13 30,2 45 29,4 0,011 0,917
XVII-XIX w.
obora z 1897 . 15 349 48 31,4 0,189 0,663
pigkne jezioro 27 62,8 88 57,5 0,385 0,535

* poziom istotnosci p<0,05
Zrodlo: badania wlasne

Jak wynika z przeprowadzonych badan (tab. 5), najkorzystniejszym okresem
na podejmowanie turystyki na obszarze Stankowa 1 okolic jest okres letni. Roz-
ktad odpowiedzi byt zblizony (turysci — 79,1%, za$ mieszkancy 78,4%). Wyraz-

nie niekorzystnym czasem do odwiedzenia tego miejsca jest okres zimowy.

Tab. 5. Ocena najkorzystniejszego okresu do odwiedzenia Stafikowa zdaniem respondentow

Wybor dogodnego rozklad odpowiedzi
okresu " . ; .
do odwiedzenia turysci mieszkancy Chi2 p
Stankowa % n %
wiosna 2 4,6 17 11,1 1,600 0,205
lato 34 79,1 120 78,4 0,081 0,928
jesien 6 13,9 16 10,5 0,412 0,521
zima 1 23 0 0,0 3,052 0,081

* poziom istotno$ci p<0,05
Zrddto: badania wlasne

Respondenci dokonali takze oceny aktualnej strony Internetowej miasta,
pod katem promocji 1 przekazu informacji o atrakcjach turystycznych 1 cieka-
wych wydarzeniach w Stankowie. Z badah wynika (tab. 6), ze turysci w 48,8%
wskazali na pozytywny odbior 1 wlasciwy przekaz. Sporg grupe stanowili tu-
rysci, ktorzy nie potrafili jednoznacznie okresli¢ dziatania tej strony (30,3%),
natomiast negatywng ocen¢ wskazato 20,9% turystow. W grupie mieszkancow
odnotowano czgsciej pozytywne oddziatywanie tej strony Internetowej (61,4%),
a tym samym o polowe mniej 0s6b w porownaniu do grupy turystow ocenito
negatywnie t¢ strong (9,8%). Mimo zrdznicowania, odpowiedzi respondentow
nie roznity si¢ istotnie statystycznie (p>0,05).
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Tab. 6. Ocena istniejgcej strony Internetowej promujacej atrakcje turystyczne Stankowa

rozklad odpowiedzi
Ocena strony Interne-

towej w celu przycia- turysci mieszkancy Chi2 p
gniecia turystow 0 Y 1 v,
(1) (1]
pozyly 21 48,8 94 614
negatywna 9 20,9 15 9.8 4327 | 0115
nie mam zdania 13 30.3 44 288

* poziom istotnosci p<0,05
Zrodlo: badania wlasne

Poddajac ocenie istniejgce kanaty informacyjne 1 no$niki promocji tego miej-
sca (tab. 7), stwierdzono ogolny poziom tych dziataf na niskim poziomie (turysci
— 41,9% 1 mieszkancy — 47,1%). Oceng bardzo stabg wskazato 30,2% turystow
za$ mieszkancow 24,8%. Ani jeden turysta nie ocenit dziatan promocyjnych na
bardzo wysokim poziomie, zas§ wynik dobry potwierdzito jedynie 7,0% tury-
stow. Roznice w ocenie pomiedzy turystami a mieszkancami byty istotne staty-
stycznie (p=0,037).

Tab. 7. Ocena promocji miasta w opinii respondentow

rozklad odpowiedzi
Ogolna ocena promo- . . . R .
¢ji Stankowa turysci mieszkancy Chi2 p
n % n %
bardzo dobra 0 0,0 4 2,6
dobra 3 7,0 29 18,9
staba 18 41,9 72 47,1 11,827 0,037
bardzo staba 13 30,2 38 24,8
nie mam zdania 9 20,9 10 6,5

* poziom istotnosci p<0,05
Zrodto: badania wlasne

Ocena istniejacej infrastruktury turystycznej w opinii turystow oraz
mieszkancow

Respondenci niemalze jednoznacznie ocenili istniejacg infrastrukture tury-
styczng na niewystarczajacym poziomie (turysci — 72,1%, a mieszkancy 73,2%).
Turysci sposrdd elementow brakujacej infrastruktury wskazywali najczgsciej
na brak: szlakow turystycznych (27,8%), ustug (20,9%) oraz obiektow noclego-
wych (20,9%), a takze oznakowanie atrakcji (18,6%). Mieszkancy wymieniali
natomiast brak: ustug (23,5%) oraz oznakowan atrakcji (18,3%) oraz brak punk-
tow gastronomicznych (17,6%). Najwigksza jednak roznica pomigdzy grupami
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respondentéw w ocenie, wystepowata w znaczeniu punktéw gastronomicznych
1 obiektow hotelowych (tab. 8).

Tab. 8. Ocena infrastruktury turystycznej Stankowa w opinii respondentow

rozklad odpowiedzi

Ocena infrastruktury

turystycznej turysci mieszkancy Chi2 p
n % n %
odpowiednia niewystarczajaca 2 4,6 17 11,1
nie mam zdania 31 72,1 112 73,2 2,559 0,278

10 23,3 24 15,7

Ocena brakujacych elementow infrastruktury turystycznej

ustugi 20,9 36 23,5 0,128 | 0,720
parkingi 23 11 7,2 1,382 | 0,239
punkty i tablice informacyjne 23 13 8,5 1,927 | 0,165

27,8 24 15,8 3,343 | 0,067
18,6 28 18,3 0,003 | 0,964
4,6 27 17,6 4,497 | 0,034
20,9 14 9,1 4,497 | 0,034

szlaki turystyczne
oznakowania atrakcji
punkty gastronomiczne
obiekty noclegowe

* poziom istotnoSci p<0,05
Zrodto: badania wlasne,

O Moo G — — O

Stwierdzono takze, 1z baza noclegowa w Stankowie (tab. 9), byta bardzo staba
co potwierdzili turysci (32,6%) a takze 1 sami mieszkancy (35,3%). Znaczna gru-
pa w tym przypadku turystow (39,5%) nie byla w stanie jednoznacznie dokonac
oceny tej bazy. Roznice w ocenie w obu grupach byly znaczace co potwierdza
wynik testu niezaleznosci.

Tab. 9. Ocena bazy noclegowej w opinii respondentow

o rozklad odpowiedzi

cena bazy . . . , .

noclegowej turysci mieszkancy Chi2 p
% n %

bardzo dobra 0 0,0 2 1,3

dobra 1 2,3 24 15,7

staba 11 25,6 61 39,9 29,982 0,000

bardzo staba 14 32,6 54 35,3

nie mam zdania 17 39,5 12 7,8

* poziom istotnosci p<0,05
Zrodto: badania wlasne

Preferowane przez turystow formy wypoczynku

Z przeprowadzonych badan wynika (ryc. 1), ze wykorzystywanymi formami
czasu wolnego turystow przebywajacych w Stankowie bylo zwiedzanie wyste-
pujacych na tym terenie atrakcji przyrodniczych (60,5%) oraz atrakcji kulturo-
wych (45,5%). Wyraznie dominowata rowniez forma turystyki pieszej (58,1%)

184



Julia Isakowa, Dominik Dabrowski

oraz turystyka alternatywna — w postaci agroturystyki (27,8%) 1 turystyka reli-
gijna (25,6%).

Turystyka religijna

Turystyka zdrowotna

Turystyka wypoczynkowa(wedkarstwo)
Turystyka poznawcza

Bierny wypoczynek

Turystyka biznesowa

Zwiedzanie atrakcji kulturowych
Agroturystyka

Zwiedzanie atrakcji przyrodniczych 60,5
Turystyka piesza 58,1

Turystyka rowerowa

0 10 20 30 40 50 60 70
%

Rye. 1. Preferowane formy czasu wolnego podczas wypoczynku w opinii turystow
Zr6dto: badania wiasne

Uogolniajac ocene sposobow spedzania czasu wolnego przez turystow (ryc.
2), dominowato zwiedzanie miejsc kultury (60,5%) oraz podejmowanie szero-
ko pojetej aktywnoSci sportowo-rekreacyjnej (34,9%). Turysci jednoczesnie nie
upatrywali Stankowa jako miejsca na rozrywke w wymiarze imprez, dyskotek
oraz koncertow.

Ogromnym zaskoczeniem byla takze wypowiedz turystow zwigzana z bra-
kiem korzystania w tej miejscowosci z istniejacych atrakcji wodnych, co wyrazi-
to az 88,4% respondentow (ryc. 3).

4,6

= Aktywny wypoczynek sportowo-rekreacyjnym
m Zwiedzanie miejsc kultury

Rozrywka (imprezy, dyskoteki, koncerty)

Rye. 2. Sposoby spedzania czasu wolnego przez turystow
Zrodto: badania whasne
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m Tak = Nie

Rye. 3. Korzystanie przez turystow z dostepnych atrakcji wodnych na terenie Stankowa
Zr6dto: badania wiasne

® Restauracje, bary
m Zakupy w sklepach spozywczych lub marketach

Wtasny prowiant

Ryec. 4. Ocena wyboru i mozliwosci spozywania positkow przez turystow podczas ich pobytu
w Stankowie
Zroédto: badania wiasne

Znaczaco niski odsetek 0sob spozywajacych positki w obecnej bazie gastro-
nomicznej (16,4%), potwierdza wczesniejszg analize zwigzang z oceng bazy noc-
legowej 1 gastronomicznej. Turysci nastawieni byli zwykle na przygotowanie po-
sitkow z produktow zakupionych w pobliskich sklepach lub marketach (44,2%).
Korzystanie z wlasnego prowiantu deklarowato 39,4% respondentow (ryc. 4).

Jak si¢ okazato na podstawie przeprowadzonych badan (ryc. 5), u turystow
dominujgcym $rodkiem transportu byt wlasny samochaod (55,9%). Rowniez po-
pularnym sposobem przemieszczania byt spacer (30,9%) — potwierdzito to row-
niez analiz¢ wyboru przez respondentow turystyki pieszej jako formy najbar-
dziej popularnej na tym terenie.

Pozostate formy transportu dostgpnego dla turystow na badanym obszarze
byty wskazywane sporadycznie.
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m Samochéd  m Autobus/ bus Rower Pieszo

Rye. 5. Preferowane przez turystow podczas przebywania w Stankowie srodki transportu
Zrodlo: badania whasne

4,6%

23,3% 34,9%
m Cele biznesowe m Cele turystyczne
Unikatowos$¢é miejscowosci Odwiedzenie rodziny/znajomych
m Wydarzenia kulturalne m Dogodne potozenie

m Che¢ wypoczynku

Rye. 6. Powody odwiedzania Staftkowa w opinii turystow
Zrodto: badania wlasne

Najwazniejszym motywem uwzglednianym przez turystow odwiedzajgcych
Stankowo (ryc. 6), byla unikatowos¢ samego miejsca i jej wyjatkowy charakter
(34,9%). Innym waznym motywem byt cel zwigzany z odwiedzinami rodziny
lub znajomych (23,3%) oraz cel tzw. turystyczny-poznawczy (20,9%).
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® Rodzina  ® Znajomymi Partner Zorganizowana grupa

Rye. 7. Osoby towarzyszace turystom podczas ich pobytu w Stankowie
Zrédto: badania wiasne

Osobami, ktore najczesciej towarzyszyly turystom w ich wyjezdzie do oma-
wianej miejscowosci (ryc. 7), byli cztonkowie najblizszej rodziny (53,6%) oraz
w duzej mierze znajomi (30,2%).

Whioski

Analiza w oparciu o zebrany materiat badan pozwolita sformutowa¢ nastepu-
jace wnioski koncowe.

Zarowno turysci przebywajacy na obszarze podlegajacym ocenie, jak 1 sami
mieszkancy, ocenili Stankowo jako atrakcyjne pod wzgledem wystepowania wa-
lorow turystycznych. Wskazano jednoczesnie, Ze najkorzystniejszym okresem
na podejmowanie turystyki na obszarze Stankowa 1 okolic jest okres letni.

Oceniajac atrakcyjnos¢ obiektow na terenie dworku hrabiow Czapskich,
w podobnej kolejnosci wskazywano: Skarbnice — biblioteke, nastepnie Cerkiew
$w. Mikotaja oraz altanke.

Znajomos¢ obiektow 1 innych miejsc bedacych atrakcjami tego terenu wypa-
dta bardzo wysoko.

Poddajac ocenie elementy informacji oraz promocji miasta, stwierdzono
ogolny poziom tych dziatan na niskim poziomie.

Podobnej oceny dokonano w oparciu o istniejacg infrastrukture turystyczng
wskazujac najczescie] na brak: szlakow turystycznych, ustug oraz obiektow noc-
legowych 1 gastronomicznych, a takze oznakowan istniejgcych atrakcji.

Wykorzystywanymi formami czasu wolnego przebywajacych w miastecz-
ku Stankowo turystow bylo zwiedzanie wystepujacych na tym terenie atrakeji
przyrodniczych oraz atrakcji kulturowych. Dominowala roéwniez turystyka pie-
sza oraz turystyka alternatywna — w postaci agroturystyki i turystyka religijna.
Turysci nie byli zainteresowani korzystaniem z atrakcji wodnych, jak réwniez
korzystania z restauracji i baréw w celu spozywania positkow.
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Jednoczesnie najwazniejszym motywem turystow do odwiedzania miastecz-
ka, byta unikatowos¢ miejsca 1 jej wyjatkowy charakter oraz cel zwigzany z od-
wiedzinami rodziny lub znajomych.

Przeprowadzona analiza wskazata, 1z respondenci pozytywnie ocenili atrak-
cyjnos¢ Stankowa, to jednak w dalszej czgsci spotka¢ mozna bylo krytyczne
1 niskie oceny zwigzane m.in. z brakiem zagospodarowania turystycznego, co
stanowi zwykle o atrakcyjno$ci turystycznej 1 przycigganiu do tego miejsca
turystow.

Niewatpliwie koniecznym wydaje si¢ zwrocenie wiekszej uwagi na dziata-
nia zwigzane z przekazem odpowiedniej informacji oraz promocji istniejacych
atrakcji 1 imprez o r6znym charakterze oraz stworzenie 1 wtasciwe oznakowanie
istniejacych miejsc, a takze wyznaczenie tras 1 szlakow turystycznych dla od-
wiedzajacych. Dziatania te mogg przyczyni€ si¢ do promocji cho¢by mato roz-
winigtych w tym miejscu turystyki rowerowe;.

Przeprowadzone badania nie wyczerpujg catosci oczekiwan badawczych au-
torow w zakresie oceny wyjatkowego miejsca jakim jest miasteczko Stankowo
z bogactwem historyczno-kulturowym 1 przyrodniczym. Zebrane wyniki postuza
do zastanowienia si¢ 1 wyciggni¢cia wnioskow co do mozliwosci poprawy dziatan
w zakresie rozwoju ustug turystycznych i rozwoju turystycznego na tym terenie.
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